UCHWALA NR ...............
RADY MIEJSKIEJ TRZCIANKI

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane na terenie Gminy Trzcianka

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym
(Dz. U. Zueeerieeiieeieene, ), art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. Z .........c........... ) Rada Miejska Trzcianki uchwala,
co nastepuje:

DZIAL I.
PRZEPISY WPROWADZAJACE

§1. 1. Ustala si¢ zasady i1 warunki sytuowania obiektow matlej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, zwane dalej ,,Uchwalg
krajobrazowg”.

2. Ustalenia Uchwaty krajobrazowej, o ktérej mowa w ust 1, dotycza catego terenu
Gminy Trzcianka, zwanego dalej: ,,Gming”.

3. Integralnymi cze$ciami Uchwaty krajobrazowej s3:

1) rysunek w skali 1 : 25 000 pt.: "Podzial terenu Gminy Trzcianka na obszary, dla ktérych
obowigzuja rézne zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw
jakosciowych oraz rodzajow materiatow, z jakich moga by¢ wykonane”, stanowigcy
zatgcznik nr 1 do uchwaty;

2) wykaz wspoétrzednych punktow zatamania granic obszaréw, dla ktérych Uchwata
krajobrazowa przewiduje rozne zasady 1 warunki sytuowania obiektoéw malej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jako$ciowych oraz materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
stanowigcy zatgcznik nr 2 do Uchwaty;

3) rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych przez Burmistrza Trzcianki
uwag wniesionych do projektu Uchwaty krajobrazowej wylozonego do publicznego
wgladu, stanowigce zalacznik nr 3 do Uchwaty.

§2. Ustala si¢ podziat Gminy, na podstawie wystepujacych w nich charakterystycznych
cech krajobrazu przyrodniczo-kulturowego, na pie¢ obszaréw o zrdznicowanych zasadach 1
warunkach sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, oznaczonych symbolami:
LIL IIL, IV, V:



1) Obszar I— obszar centrum miasta, oznaczony w zataczniku nr 1 kolorem czerwonym,
obejmujacy w przewazajacej czesci tereny zabudowy staromiejskiej, ze znaczacym
udziatem przestrzeni publicznych;

2) Obszar II— obszar srodmiescia miasta, oznaczony w zalaczniku nr 1 kolorem zoitym,

3) Obszar III— obszar zurbanizowany miasta, oznaczony w zatgczniku nr 1 kolorem
bragzowym, obejmujacy osiedla mieszkaniowe oraz zalozenia ustlugowe i przemystowe,
w szczegOlnosci: tereny modernistycznych osiedli mieszkaniowych i pozostale tereny
o zabudowie ksztaltowanej w sposob swobodny wzgledem ulic, tereny sportowe, tereny
produkcyjne, magazynowe i sktadowe, tereny handlu wielkopowierzchniowego, tereny
kolejowe 1 transportowe oraz niezainwestowane tereny, stanowiace przyszle tereny
rozwojowe miasta.

4) Obszar IV— obszar zurbanizowany wsi, oznaczony w zalaczniku nr 1 kolorem
pomaranzcowym, obejmujacy tereny zwartej zabudowy wiejskich jednostek osadniczych,
w tym historyczne uktady ruralistyczne Biatej, Siedliska, Biernatowa i Nowej Wsi a takze
historyczny uktad urbanistyczny Radolina,

5) Obszar V— obszar przyrodniczy, oznaczony w zatgczniku nr 1 kolorem zielonym,
obejmujacy tereny z dominujacym udziatem terendw otwartych, w szczegdlnosci grunty
rolne 1 lesne, parki, tereny ogrodow dziatkowych, tereny jezior i ciekdw wodnych, tereny
zielone wzdluz jezior i ciekow wodnych, w tym plaze i inne tereny rekreacyjne, tereny
o ekstensywnej zabudowie w miescie i1 rozproszonej zabudowie wiejskiej.

§3. 1. Dla tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych stanowigcych szyldy w
Uchwale krajobrazowej okresla si¢ zasady i warunki ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe
szyldow, ktére moga by¢ sytuowane na danej nieruchomos$ci. Dopuszcza si¢ sytuowanie
wylacznie takich rodzajow szyldow, o ktorych mowa w §6, §10, §13, §15, §17, §19, §21, na
zasadach 1 warunkach okreslonych w przepisach Uchwaly krajobrazowe;.

2. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych innych niz
okreslone w Uchwale krajobrazowej. Dopuszcza si¢ sytuowanie wylacznie takich rodzajow
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, o ktorych mowa w §7, §11, §14, §16, §18, §20,
§22, na zasadach 1 warunkach okreslonych w przepisach Uchwaty krajobrazowe;.

3. Dla obiektow matej architektury i ogrodzen w Uchwale krajobrazowej okresla si¢
gabaryty, standardy jakosSciowe 1 rodzaje materiatow budowlanych z jakich moga by¢
wykonane na zasadach i warunkach ustalonych w §8 1 §9.

§4. 1. Okreslenia uzyte w Uchwale krajobrazowej oznaczaja:

1) baner reklamowy — tablica reklamowa, wykonana z tkanin, tekstyliow lub folii
z tworzyw sztucznych;

2) budynek kultury — ogdlnodostepny obiekt kulturalny, budynek muzeum lub biblioteki;

3) budynek oswiaty — budynek szkoty lub instytucji badawczej;

4) detal architektoniczny — element dekoracyjny obiektu budowlanego, w szczegdlnosci
gzyms, fryz, belkowanie, ryzalit, parapet, porgcz, balustrada, okiennica, element
rzezbiarski lub malarski, ozdobna stolarka lub ciesielka, sgraffito, boniowanie, blenda,
ptycina, opaska wokol otworu okiennego lub drzwiowego, lizeny, a takze wykonanie
elementu budowlanego, polaczenia materiatow budowlanych (np. przeszklen okiennych
lub $cian ostonowych) lub detalicznego wykonania izolacji;



5) doswietlenie — zewngetrzne o$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
lub zewngtrzne oswietlenie tla lub ptaszczyzny sytuowania tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego;

6) ekran S$wietlny — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe przeznaczone do
ekspozycji informacji o zmiennej tresci, w szczego6lnosci TFT, LCD lub przy uzyciu
technik bezposredniej emisji $wiatla (np. ekran LED);

7) ekspozytor — wolno stojace urzadzenie reklamowe niepolaczone trwale z gruntem,
przeznaczone do czasowej promocji, w szczegdlnosci w formie balonu, powloki
pneumatycznej, itp.);

8) elewacja — przedstawione w jednym z czterech widokéw architektonicznych z danej
strony $wiata rozwinigcie zewnetrznych przegrod budynku (takze kiosku, pawilonu i
wiaty) ze wszystkimi ich elementami, w szczego6lnosci: ryzalitami, wykuszami, wnekami,
loggiami, werandami, dachami, wystawkami 1 detalem architektonicznym;

9) flaga — tablica reklamowa, inna niz flaga plazowa, wykonana z tkaniny, tekstyliow lub
folii z tworzywa sztucznego, sytuowana w szczegolnosci na masztach flagowych,
wysiegnikach na budynkach, stupach o$wietleniowych;

10) flaga plazowa — reklama przeno$na wykonana z tkaniny lub tekstyliow rozpietych na
tyczce, sytuowana w szczegolnosci na plazach;

11) format drobny — powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy o wymiarach do 0,15 m?
wlacznie;

12) format maty — powierzchnia sluzaca ekspozycji reklamy o wymiarach powyzej
0,15 m?do 1 m? wigcznie;

13) kaseton — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe: jednobrylowe, przestrzenne,
niepetne w §rodku, zazwyczaj podswietlane;

14) kiosk uliczny — wolnostojacy handlowy obiekt budowlany o powierzchni uzytkowej nie
wiekszej niz 15 m?, przeznaczony do sprzedazy drobnych przedmiotéw codziennego
uzytku, w szczego6lnos$ci prasy, biletow transportu zbiorowego, losow loteryjnych;

15) kram uliczny — wolnostojace, sezonowe stoisko handlowe;

16) materiaty szlachetne — tradycyjne materiaty budowlane przeznaczone do zewngtrznego
wykonczenia obiektu budowlanego, w szczegolnosci: cegla ceramiczna, kamien
naturalny, drewno, metal, tynki strukturalne, klinkier, szkto przeszklen;

17) monochromat — jednokolorowa grafika w odcieniach tej samej barwy wraz z bielg 1
czernig, ktore r6zni¢ moze wytacznie nasycenie lub jaskrawos$¢ (nie odcien);

18) mural artystyczny — wielkopowierzchniowa grafika wykonana technikami
plastycznymi naniesiona bezposrednio na $cian¢ budynku nie zawierajaca przekazu
reklamowego lub zawierajaca jedynie informacje o sponsorze muralu;

19) mural reklamowy - tablica reklamowa wykonana technikami plastycznymi
bezposrednio na $cianie obiektu budowlanego;

20) nad$wietle — otwor okienny nad otworem drzwiowym znajdujacym si¢ na tej samej
kondygnacji lub okno znajdujace si¢ nad drzwiami w tym samym otworze okiennym lub
drzwiowym;

21) ogrodzenie zabytkowe — ogrodzenie wpisane do ewidencji zabytkow lub do rejestru
zabytkow lub starsze niz 40 lat, liczac od dnia wejscia w zycie Uchwaly krajpbrazowej;
22) pawilon sprzedazy ulicznej — parterowy, wolnostojacy obiekt budowlany przeznaczony
do prowadzenia dziatalnos$ci handlowej, ustugowej lub gastronomicznej o powierzchni

uzytkowej nie wiekszej niz 15 m?,

23) podswietlenie — wewngtrzne oS$wietlenie tablicy reklamowej lub urzadzenia

reklamowego;



24) podziaty architektoniczne — pionowe lub poziome architektoniczne osie kompozycyjne
(np. osie elewacji) wyznaczone jako kontynuacja w linii prostej dominujacych krawedzi
na obiekcie (np. osie wyznaczone przez szeroko$¢ otworu okiennego) albo wyznaczone
jako o$ symetrii pomi¢dzy dominujagcymi krawedziami na obiekcie (np. 0§ symetrii
pomigdzy otworami okiennymi lub pomiedzy krawedzig $Sciany a najblizsza krawedzia
otworu okiennego), w szczegdlnosci dla krawedzi: otworéw okiennych, witryn,
przeszklen w $cianach ostonowych, §cian i detalu architektonicznego;

25) potykacz — wolno stojace, przenosne urzadzenie reklamowe, sktadajace si¢ z dwoch
prostokatnych tablic, ztagczonych wzdhuz gornej krawedzi lub z jednej dwustronne;j tablicy
na podstawie;

26) parter elewacji — dolny fragment elewacji, ograniczony od gory krawedzig elementu
architektonicznego, oddzielajacego pierwsza kondygnacje nadziemng od kondygnacji
wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu (goéorna krawedz elementu), podziatu
w wykonczeniu elewacji lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy taki
element nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej
kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepuja — do
gornej krawedzi elewac;i,

27) przeszklenie — jednocze$ciowa lub sktadajgca si¢ z kwater zewnetrzna przezierna
przegroda obiektu budowlanego, w szczegdlnosci szyba zespolona w oknie, witrynie lub
$cianie ostonowej;

28) przestrzen dostgpna publicznie — przestrzen udostgpniona i1 przeznaczona do
uzytkowania przez ogoét ludnosci, w szczegolnosci tereny placow, parkow, zielencow
oraz ciaggéw komunikacyjnych do linii pierzei wyznaczonych przez elewacje frontowe
budynkow;

29) pylon — wolnostojace i pionowe urzadzenie, na ktorym dopuszcza si¢ sytuowanie
wiegcej niz jednej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, z rozréznieniem na:

a) pylon cenowy — informujacy o cenach (w szczego6lno$ci w formie wyswietlacza
tekstowego) obowigzujacych na stacji paliw, przy ktorej si¢ znajduje oraz zwienczony
W jego najwyzszej czg¢sci nie wigcej niz jednym dwustronnym szyldem o szerokosci i
grubosci tego pylonu,

b) pylon wizytdowkowy — eksponujacy modulowo rozmieszczone tabliczki formatu
drobnego, z dopuszczeniem zwienczenia pylonu wizytdwkowego w jego najwyzszej
czegsci tablicg reklamowa o szeroko$ci nie wigkszej niz szeroko$¢ tego pylonu,

¢) pylon zbiorczy — eksponujagcy modutowo rozmieszczone tablice reklamowe;

30) reklama na obiekcie — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe usytuowane
bezposrednio na obiekcie lub niemocowane do obiektu, ale usytuowane w calosci
w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od $ciany tego obiektu;

31) reklama przeno$na — wolnostojaca tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe inne
niz trwale zwigzane z gruntem, w szczeg6lnosci: witacz wejsciowy, flaga plazowa;

32) reklama typu A — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwigzana
z gruntem lub sytuowana na obiekcie, w formie przeszklonej gabloty lub ekranu
swietlnego, o wymiarach powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy 1,2 m na 1,8 m a dla
reklamy typu A na obiekcie takze 0,9 m na 2,26 m, z dopuszczalnym odchyleniem o 5%
kazdego z wymiarow oraz o powierzchni danego boku nieprzekraczajacej 3 m?;

33) reklama typu B — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwigzana
z gruntem lub sytuowana na obiekcie, z powierzchnig shuzaca ekspozycji reklamy
o wymiarach 3,55 m na 2,47 m, z dopuszczalnym odchyleniem o 5% kazdego z
wymiarow;



34) reklama typu C — jednostronna lub dwustronna tablica reklamowa trwale zwigzana
z gruntem lub sytuowana na obiekcie, z powierzchnig shuzaca ekspozycji reklamy
o wymiarach 5,04 m na 2,38 m lub 6 m na 3 m, z dopuszczalnym odchyleniem o 5%
kazdego z wymiarow;

35) reklama wyborcza — material wyborczy, referendalny lub reklama kandydatow do
organéw jednostek pomocniczych — sporzadzony na potrzeby kampanii wyborczych
(parlamentarnych, prezydenckich, do jednostek samorzadu terytorialnego lub do organow
jednostek pomocniczych);

36) siatka budowlana — siatka ochronna na rusztowaniu roboczym, na ktdrej mozliwe jest
eksponowanie reklamy w postaci elastycznej 1 azurowej tablicy reklamowej wykonane;j
z tkanin, tekstyliow lub migkkich tworzyw sztucznych o strukturze siatki

37) stup reklamowy — urzadzenie reklamowe w formie walca o wysokosci nie wigkszej niz
3,8 m i $rednicy nie wigkszej niz 1,6 m, shuzace ekspozycji plakatow;

38) System Informacji Miejskiej (SIM) — jednolity system informacyjny Gminy, w sklad
ktérego wchodza w szczegodlnosci tablice adresowe, kierunkowe, informacyjne oraz
turystyczne, charakteryzujace si¢ jednolitoscia pod wzgledem wizualnym 1
konstrukcyjnym, inne niz znaki drogowe;

39) szyld glowny — pionowy lub poziomy szyld wybranej dziatalnos$ci gtownej na danej
nieruchomos$ci dla obiektow ustugowych Iub administracyjnych, w szczegdlnosci
wielkopowierzchniowych obiektow handlowych, obiektow instytucji kultury, hoteli itp.,
a takze szyld obiektu, inny niz szyld rownolegly, inny niz szyld semaforowy i szyld
wizytowkowy, sytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania na jednym z obiektow:
kiosku, budynku, pylonie lub totemie;

40) szyld réwnolegly — szyld usytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania lub
stycznie do stupa totemu, inny niz szyld gtéwny i szyld wizytowkowy;

41) szyld semaforowy - szyld usytuowany pod katem prostym do plaszczyzny sytuowania
lub w potowie kata rozwartego miedzy plaszczyznami, pomigdzy ktérymi jest
sytuowany;

42) szyld wizytowkowy — szyld usytuowany réwnolegle do plaszczyzny sytuowania, inny
niz szyld glowny 1 szyld réwnolegly, formatu drobnego lub matego najczesciej
zgrupowany z innymi szyldami wizytowkowymi usytuowanymi w obrebie danej
plaszczyzny sytuowania (np. na tablicy wizytdéwkowej) w sposob modulowy
z uwzglednieniem jednolitych zasad, w szczegdlnosci zastosowanych barw, wymiardw,
odstepéw migdzy nimi, tta, wyréwnania lub justowania tresci, w szczegolnosci
zawierajacy dane identyfikacyjne dziatalnos$ci lub informacje o godzinach otwarcia,
przyjec, rejestracji itp.;

43) szyld zabytkowy — szyld wpisany do ewidencji zabytkéw lub do rejestru zabytkoéw lub
starszy niz 40 lat, liczac od dnia wejscia w zycie Uchwaly krajobrazowej;

44) tablica wizytdowkowa — tablica reklamowa przeznaczona do ekspozycji modutowo
rozmieszczonych szyldow wizytowkowych;

45) technika plastyczna — rgczne wytwarzanie informacji wizualnej, w szczegolnosci:
malunku, rysunku, mozaiki, sgraffita, witrazu, metaloplastyki;

46) totem — urzadzenie reklamowe wolnostojace w formie stupa zwienczonego jednym
szyldem gtownym,;

47) urzadzenie automatyczne — nalezy przez to rozumie¢ obiekt umozliwiajacy zdalne
dostarczanie ustug oraz petng lub czeSciowa samoobstuge klienta, w szczegolnosci:
bankomaty, automaty z zywnoscia, lodowki z zywnoS$cia, automaty sprzedajace,
automaty przechowujace przesytki, panele i stacje dostarczajace ustugi transportowe;



48) winder (tzw. skrzydto reklamowe) — urzadzenie reklamowe przenosne w formie
tkaniny rozpigtej na wolnostojacym maszcie flagowym w ukladzie pionowym, o
proporcjach szerokosci do wysokos$ci od 1:2 do 1:5;

49) witacz wejSciowy — tablica reklamowa z reklamag biezacej oferty dzialalnosci
(w szczegb6lnosci o wydarzeniu, wystawie, jadlospisie) sytuowana w miejscu jej
prowadzenia (w szczeg6lnosci na obiekcie budowlanym lub jako reklama przenos$na);

50) wyswietlacz tekstowy — elektroniczne urzadzenie, ktérego powierzchnia stuzy do
wyswietlania informacji w formie tekstu,

51) znak - kazdy podstawowy znak graficzny, pisarski lub typograficzny,
w szczegollnosci: litera, cyfra, symbol, piktogram, sygnet lub logotyp lub cigg liter,
w przypadku gdy s3 pisane tacznie (pismo odreczne).

2. Pozostate okreslenia uzyte w Uchwale krajobrazowej, nalezy rozumie¢ zgodnie
z ich definicjami okreslonymi w przepisach odrebnych a w przypadku ich braku, zgodnie
z przyjetymi powszechnie definicjami zawartymi w stowniku jgzyka polskiego.

3. Na potrzeby pomiaré6w parametrow, o ktorych mowa w Uchwale krajobrazowe;,
ustala sig, ze:
1) odlegtos¢ lub wysoko$¢ mierzona wzgledem elementéw (np. tablic reklamowych,
obiektow budowlanych) lub wzglegdem okreslonych punktow w przestrzeni
(np. poziomem terenu bezposrednio pod elementem lub poziomem jezdni, przy ktorej
element si¢ znajduje), stanowig najkrotszy odcinek mierzony wzgledem zewnetrznej
plaszczyzny okreslonych elementéw lub wzgledem okre§lonych punktow;
2) odleglosci pomiedzy wolnostojacymi tablicami reklamowymi 1 urzadzeniami
reklamowymi, sytuowanymi przy drodze nie dotycza odleglosci wzgledem tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych znajdujacych si¢ po przeciwnych stronach drogi;

3) wysoko$¢ znaku:
a) dla liternictwa, jest to wysoko$¢ majuskuty (litery wielkiej),
b) dla pozostatych znakow jest to wysokos¢ najwigkszego znaku;

4) stopien azurowo$ci ogrodzenia (A) jest stosunkiem procentowym powierzchni
przeziernej przesta (Pp) do powierzchni catkowitej po obrysie przesta (Pc) mierzac je
w widoku réwnolegtym do przesta w osiach (A=Pp/Pc*100%).

§5. 1. Przepisy niniejszej Uchwaty krajobrazowej nie maja zastosowania do:

1) tablic 1 urzadzen reklamowych niewidocznych z otwartych przestrzeni dostgpnych
publicznie, w szczego6lnosci znajdujacych sie¢ wewnatrz obiektow sportowych, budynkéw
uzytecznos$ci publicznej, targowisk oraz obiektow handlowych;

2) tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow, jezeli sa realizacja obowigzku
natozonego przepisami prawa;

3) sytuowania elementow Systemu Informacji Miejskiej;

4) tablic informacyjnych o realizacji inwestycji finansowanych ze $rodkéw publicznych
o wielkosci zgodnej z przepisami odrgbnymi.

2. W rozumieniu niniejszej Uchwaly krajobrazowej, za reklame¢ i nos$niki reklamowe
nie uznaje si¢:
1) reklam naklejanych na pojazdach komunikacji zbiorowej i jednosladowych pojazdach
publicznych;



2) tablic informacyjnych i urzadzen informacyjnych zlokalizowanych na obiektach
sportowych informujgcych o sponsorach druzyn sportowych korzystajacych z tych
obiektow;

3) tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych bedacych oznaczeniem firmy sprawujacej
ochron¢ nad danag nieruchomos$cia, o ile na danej nieruchomos$ci bedacej pod ochrong
danej firmy sytuowana jest jedynie jedna taka tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe o maksymalnej powierzchni 0,2 m?;

4) tablic reklamowych informujacych o mozliwosci kupna lub najmu nieruchomosci,
o ile:

a) na nieruchomosci budynkowej, ktorej dotyczy oferta kupna lub najmu, sytuowana jest
jedna tablica reklamowa:
— o powierzchni nie wigkszej niz 2 m? na §cianie budynku,
— w oknie, witrynie sprzedawanej nieruchomosci o powierzchni nie wigkszej niz
50% powierzchni tej witryny lub okna;
b) na danej nieruchomosci gruntowej, ktérej dotyczy oferta kupna lub najmu sytuowana
jest jedna tablica reklamowa:
— w formie urzadzenia wolnostojagcego o maksymalnej wysokosci 2,5 m i
powierzchni reklamy do 5 m?,
— na ogrodzeniu nieruchomosci o powierzchni nieprzekraczajacej powierzchni
jednego przesta ogrodzenia;

5) tablic reklamowych sytuowanych na drzwiach lub witrynach lokali ustugowo-
handlowych, informujacych o mozliwych metodach ptatnosci;

6) tablic o wymiarach nieprzekraczajacych 0,8 m?, informujgcych o wjezdzie lub wyjezdzie
na teren nieruchomosci, zawierajacych maksymalnie: logo, wizerunek strzatki, napis
»wjazd” lub ,,wyjazd”,

7) murali artystycznych oraz informacji o sponsorze lub sponsorach takiego muralu, o ile
faczna powierzchnia, na ktorej umieszczona jest informacja nie przekracza 10%
powierzchni muralu;

DZIAL I1.
POSTANOWIENIA OGOLNE

Rozdzial 1
Szyldy

§6. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki dotyczace sytuowania tablic 1 urzadzen
reklamowych bedacych szyldami dla obszaru catej Gminy:
1) zasady 1 warunki sytuowania:
a) zakazuje si¢:

— przestaniania otworow okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali
architektonicznych, z wylaczeniem szyldéw wykonanych z gigtych lamp
neonowych oraz znakow bez tla,

— sytuowania w odleglosci mniejszej niz 0,25 m od tablic z numerami
porzadkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic,

— sytuowania w sposob zawezajacy chodniki i ciggi piesze do szeroko$ci mniejszej
niz 2 m,



b) dopuszcza sig:

— sytuowanie szyldow na elewacji w poziomym pasie, znajdujagcym si¢ ponad
oknami w parterze i pod oknami kondygnacji nastepnej (pole szyldowe),

— sytuowanie szyldow wykonanych bezposrednio na elewacji technikami
plastycznymi oraz szyldow wykonanych z gietych lamp neonowych w obrebie
parteru budynku lub na kolejnych kondygnacjach,

— sytuowanie szyldow rownoleglych w postaci grupy szyldow w obrgbie parteru
budynku lub na kolejnych kondygnacjach,

— sytuowanie szyldow réwnolegtych w nad$wietlu funkcjonujacego wejscia do
budynku prowadzacego do lokalu,

— dla elewacji wykonanych z materialow szlachetnych — sytuowanie szyldow
réwnoleglych wytacznie w formie znakow bez tla, w tym w formie gietych lamp
neonowych, mocowanych w sposob nienaruszajgcy materialdow szlachetnych
(w szczegolnosci na kotkach dystansowych lub podkonstrukcjach mocowanych
w fugach pomiedzy cegtami),

— sytuowanie szyldow nad otworami okiennymi lub drzwiowymi zwienczonymi
tlukami lub detalem architektonicznym — wylacznie w formie znakow bez tla,
w tym w formie gigtych lamp neonowych,

— dla szyldéw réwnoleglych w formie tablic na budynkach, mozliwo$¢ pochylenia
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy do 30 stopni w dol, tak aby dolna
krawedz szyldu znajdowata si¢ bezposrednio przy powierzchni sytuowania,

— sytuowanie szyldow na lambrekinach markiz i parasoli a takze na innych
elementach wyposazenia ogrodkdw gastronomicznych, zgodnie z zasada:
w obrebie jednego ogrdodka gastronomicznego umieszcza si¢ jednoczes$nie
markizy, parasole oraz przesta ogrodzenia o identycznym, powtarzalnym wzorze
szyldu, przy czym szyld na przgstach ogrodzenia musi stanowi¢ trwaly element
tego przesta,

— sytuowanie na ogrodzeniu w obrysie ogrodzenia, z wylaczeniem szyldu
sytuowanego bezposrednio nad wejsciem lub bramg wjazdowa,

— sytuowanie na ogrodzeniu w formie zwartej kompozycji szyldow o ujednoliconych
wymiarach 1 w rownych odstepach od siebie w obrebie danej ptaszczyzny
sytuowania (np. na tablicy wizytdéwkowej) w przypadku wigcej niz trzech szyldow
roznych dziatalnosci,

— ukrycie elementow konstrukcyjnych tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych,
w szczegodlnosci takich jak teowniki, ceowniki, ptaskowniki, listwy mocujace,
poprzez ich schowanie w obudowie lub wkomponowanie w obiekt,
z wylaczeniem elementéow konstrukcyjnych o wartosciach kulturowych oraz
nawigzujacych do historycznego charakteru otoczenia, w szczego6lnosci elementow
gietych, kutych, zeliwnych lub nitowanych, takich jak wysiggniki szyldoéw
semaforowych wykonane technikami metaloplastycznymi,

— ukrycie instalacji zasilajagcej w energie elektryczng — dotyczy szyldow
reklamowych pods$wietlanych lub doswietlanych a takze szyldow wykonanych
z gigtych lamp lub lamp je imitujacych w formie neonow,

— stosowanie przy doswietlaniu lub pod$wietlaniu szyldow oswietlenia o stalej
intensywnosci 1 barwie biatej;

— sytuowanie cato$ci fundamentu szyldu wolnostojacego trwale zwigzanego
z gruntem pod poziomem terenu lub ukrycie w bryle urzadzenia reklamowego jego
fundamentu powierzchniowego sytuowanego bezposrednio na gruncie;
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¢) nakazuje si¢:

— sytuowanie zgodnie z podzialami architektonicznymi obiektu budowlanego,
w szczegoOlnosci wysrodkowanie albo  wyjustowanie wzgledem: otwordw
okiennych lub drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego
albo osi kompozycyjnych elewacji,

— na jednym obiekcie, w obrebie pdl szyldowych zachowanie jednakowego poziomu
montazu 1 wysokosci szyldow,

2) gabaryty:

a) stosowanie gabarytow, o ktorych mowa w objasnieniach okres§len uzytych w Uchwale
krajobrazowej w § 4 ust. 1,

b) stosowanie gabarytéw, o ktérych mowa w przepisach szczegdétowych dla catej Gminy 1
kazdego obszaru;

3) liczba i rodzaj szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci, przez kaz-
dy podmiot prowadzacy na niej dzialalno$¢:

a) maksymalna tgczna liczba szyldow, umieszczanych na nieruchomosci przez jeden
podmiot prowadzacy na niej dziatalno$¢, réwna dziesie¢, przy zachowaniu
dodatkowych warunkow naktadanych na poszczegélne rodzaje szyldow przez inne
przepisy Uchwaty krajobrazowej,

b) dla kazdego podmiotu zajmujacego lub wspotdzielacego lokal, ktéry nie posiada
bezposredniego wejscia z zewnatrz — jeden szyld wizytdowkowy przy wejsciu do
budynku,

) dla kazdego lokalu, do ktérego wejscie nie znajduje si¢ od strony ulicy — jeden szyld
wizytowkowy lub semaforowy przy przejSciu prowadzacym do lokalu,
w szczegoblnosci szyld flankujacy przej$cie bramowe prowadzace do podworka,

d) w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do
budynku, w ktérym prowadzona jest dziatalno$¢ jeden szyld wizytowkowy albo
rownolegly na ogrodzeniu lub na pylonie (odpowiednio wizytowkowym lub
zbiorczym) dla kazdego podmiotu,

e) nie wiecej niz trzy szyldy w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na
kazdy maszt,

f) szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje, niezaleznie od wymienionych powyzej
ograniczen liczbowych,

g) szyldy umieszczane na elementach wyposazenia ogrédkéw gastronomicznych,
niezaleznie od wymienionych powyzej ograniczen liczbowych,

h) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot liczona jest jako jeden szyld
w nastepujacych przypadkach:

— jako suma wszystkich elementow szyldu takich jak litery przestrzenne lub litery
przestrzenne i logo,

— dla szyldu wolnostojacego posiadajacego powierzchnie ekspozycji skierowane
w rozne strony, jesli zachowujg identyczne gabaryty 1 wysokos$¢ sytuowania.

2. W odniesieniu do nastgpujacych rodzajow szyldow, dopuszcza si¢ sytuowanie
wedlug nastepujacych zasad:
1) szyldow réwnolegtych:
a) nad otworem drzwiowym lub okiennym lub nad kilkoma otworami,
b) w nadswietlu lub na fryzie,
¢) na przeszkleniu w otworze okiennym lub drzwiowym, innym niz nad$wietle:
— od zewngtrznej strony szyby w glebokos$ci oscieza,



— od wewnetrznej strony w odlegtosci nie mniejszej niz 0,2 m od powierzchni
szklenia,
— od wewngtrznej strony bezposrednio na powierzchni szklenia,

d) na ogrodzeniu, na zwieficzeniu bramy w ogrodzeniu, na pylonie zbiorczym, na
totemie,

e) rownolegle do obrysu poziomego okapu lub markizy nad wejsciem gléwnym,
w szczegolnosci zadaszonego podjazdu pod gldwne wejscie np. do hotelu,

f) na lambrekinach markiz zainstalowanych na:

— elewacji budynku nad witrynami, okami lub wej$ciem do lokalu lub obiektu,
— zadaszeniach kramo6w ulicznych,
g) na obiektach wyposazenia ogrodkdéw gastronomicznych;
2) szyldéw semaforowych:

a) w odlegtosci nie mniejszej niz 2,2 m od poziomu terenu,

b) wylgcznie na obiektach o powierzchni uzytkowej wiekszej niz 15 m?,

c) w odleglosci od ptaszczyzny sytuowania do najdalej wysunigtego punktu szyldu nie
wiekszej niz 1,2 m, z uwzglednieniem wysiggnika,

d) w odleglos$ci nie mniejszej niz 3 m pomigdzy szyldami semaforowymi,

e) w bezposrednim sgsiedztwie otworu okiennego lub drzwiowego lokalu lub przejscia
bramowego prowadzacego do lokalu,

f) na rogu budynku jezeli lokal posiada witryny z obu stron tego naroznika;

3) szyldow glownych:

a) ponad gorng krawedzig elewacji, w odlegtosci od tej krawedzi nie wiekszej niz potowa
wysokosci szyldu, a dla szyldow wykonanych z gigetych lamp neonowych takze na tej
krawedzi,

b) w obrebie elewacji, z wytaczeniem otwordéw okiennych lub drzwiowych,

¢) w miejscu wskazanym pod sytuowanie szyldow w projekcie budowlanym budynku,

d) na pylonie lub totemie,

e) na jednej elewacji dopuszcza si¢ sytuowanie nie wiecej niz dwoch szyldow gtownych,
w tym jednego szyldu obiektu;

4) szyldow wizytowkowych:

a) przy wejsciu do budynku w obrebie parteru lub innej kondygnacji, na ktérej znajduje
si¢ wejscie do lokalu z zewnatrz,

b) na pylonie wizytéwkowym,

¢) na ogrodzeniu.

2. W przypadku, gdy wejScie do lokalu z zewnatrz znajduje si¢ na nastepnej

kondygnacji ponad parterem lub w suterenie, przepisy dotyczace szyldow sytuowanych
w parterze obowigzujg takze dla tych kondygnacji 1 lokali.

3. Dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow zabytkowych lub ich wiernych rekonstrukcji

w dotychczasowych miejscach sytuowania szyldow zabytkowych.

Rozdzial 2
Tablice i urzadzenia reklamowe niebedace szyldami

§7. 1. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki dotyczace sytuowania tablic i urzadzen

reklamowych niebedacych szyldami dla obszaru catej Gminy:
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1) zasady i warunki sytuowania:

a) zakazuje si¢:

— przestaniania otwordw okiennych lub drzwiowych, przeszklen oraz detali
architektonicznych, z wylaczeniem reklam wykonanych z gigtych lamp
neonowych oraz znakow bez tla,

— sytuowania w odleglosci mniejszej niz 0,25 m od tablic z numerami
porzadkowymi nieruchomosci oraz nazwami ulic,

— sytuowania w sposob zawezajacy chodniki 1 ciggi piesze do szerokos$ci mniejsze]
niz 2 m,

— montowania na tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych elementow
konstrukeyjnych w postaci podestow,

b) nakazuje sie:

— sytuowanie zgodnie z podzialami architektonicznymi obiektu budowlanego,
w szczeg6lnosci wysrodkowanie albo wyjustowanie wzgledem: otworéw
okiennych lub drzwiowych albo krawedzi elewacji albo detalu architektonicznego
albo osi kompozycyjnych elewacji,

— ukrycie elementoéw konstrukcyjnych tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych,
w szczegdlnosci takich jak teowniki, ceowniki, ptaskowniki, listwy mocujace,
poprzez ich schowanie w obudowie lub wkomponowanie w obiekt,

— ukrycie instalacji zasilajacej w energi¢ elektryczng (dotyczy tablic reklamowych 1
urzadzen reklamowych pod$wietlanych lub doswietlanych a takze tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych wykonanych z gietych lamp neonowych
oraz liniowo rozstawionych w ksztatt znakéw bez tta lamp zarowych lub lamp
wiernie je imitujagcych w formie neonow),

— stosowanie przy doswietlaniu lub pod$wietlaniu tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych o$wietlenia o statej intensywnosci 1 barwie biatej;

— sytuowanie catosci fundamentu reklamy wolnostojacej trwale zwigzanej z gruntem
pod poziomem terenu lub ukrycie w bryle urzadzenia reklamowego jego
fundamentu powierzchniowego sytuowanego bezposrednio na gruncie,

— umieszczanie danych identyfikacyjnych wlasciciela tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego w widocznym miejscu na ich elementach
konstrukcyjnych (np. w obrebie ich obudowy), z wytaczeniem formatu drobnego i
matego;

2) gabaryty:

a) stosowanie gabarytow, o ktorych mowa w objasnieniach okreslen uzytych w Uchwale
krajobrazowej w § 4 ust. 1,

b) stosowanie gabarytow, o ktorych mowa w przepisach szczegotowych dla kazdego
obszaru;

3) standardy jako$ciowe:

a) sytuowanie 1 utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczego6lnosci
bez brakéw w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz
bez znieksztatcen),

b) sytuowanie 1 utrzymanie w kompletnosci (w szczeg6lnosci bez ubytkow lub
odpryskow, niewyptowiatych, nierozmytych),

) utrzymanie w czystosci,

d) zrédto $wiatta nie powinno by¢ widoczne (widoczno$¢ wylacznie rozproszonego
swiatta odbitego lub przepuszczonego przez materialy S$wiatlo-przepuszczalne),
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z wylaczeniem lamp neonowych oraz liniowo rozstawionych w ksztalt znakow bez tta
lamp zarowych lub lamp wiernie je imitujacych,

e) zakazuje si¢ efektow $wietlnych, w szczegdlnosci migotania, pulsowania, animowania,
zmiany barw lub kierunku §wiecenia catosci lub fragmentow tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych, z wylaczeniem ekranéw $wietlnych dopuszczonych Uchwata
krajobrazowa;

4) materialy budowlane - stosowanie powszechnie przyjetych materiatow budowlanych,

w szczegblnosci szkta, tworzyw sztucznych, tkanin, drewna, betonu, kamienia, plyt

kompozytowych i metali.

DZIALIII
USTALENIA SZCZEGOLOWE NA OBSZARZE CALEJ GMINY

Rozdzial 1
Obiekty malej architektury

§8. 1. W zakresie zasad i warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, ich
gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane, dla obszaru calej Gminy ustala si¢:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) sytuowanie w sposob nieutrudniajagcy ruchu pieszego 1 rowerowego poprzez
zachowanie minimalnych szerokosci chodnika oraz drogi rowerowej okreslonych
w przepisach odrebnych,

b) wkomponowanie obiektow w otoczenie, w sposdb nie zakldcajacy charakteru miejsca
oraz nie przestaniajgcy widokow na: obiekty wpisane do rejestru zabytkow, pomniki,
tablice pamigtkowe, miejsca pamigci narodowej, znaki i sygnaty drogowe, tablice
urzgdowe;

c¢) dopuszczenie iluminacji,

2) gabaryty:
a) wysoko$¢ nie wigksza niz 6 m,
b) pozostate wymiary dowolne;
3) standardy jako$ciowe:

a) sytuowanie 1 utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty i docelowy (w szczegolnosci
bez brakow w elementach mocujacych takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz
bez znieksztatcen),

b) sytuowanie i1 utrzymanie w kompletno$ci (w szczeg6lnosci bez ubytkéw w
deskowaniu, w ceramice, bez odpryskow farby, tynkow),

c) sytuowanie i1 utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi
zasadami dla danych materiatbw budowlanych (w szczegdlnosci sezonowej
impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed niepozadang korozja);

4) materialy budowlane:

a) stosowanie powszechnie przyjetych materiatéw budowlanych, w szczegolnosci szkta,
kamienia, betonu, tworzyw sztucznych, drewna, materiatéw ceramicznych, metali i ich
kompozytdw,

b) zachowanie jednorodno$ci materiatow 1 kolorystyki powtarzalnych obiektow malej
architektury oraz spojnej stylowo formy poszczegdlnych obiektow matej architektury
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w obrebie placu, ulicy, skweru, zielenca lub innej przestrzeni dostepnej publicznie,
postrzeganej jako czytelnie wyodrebniona catos¢;

2. Ograniczenia zawarte w ust. 1 pkt 1 lit. b, pkt 2 lit. a oraz pkt 4 lit b, nie dotycza:
instalacji 1 figur o funkcji wytacznie dekoracyjnej lub artystycznej oraz obiektow kultu
religijnego bedacych obiektami matej architektury wraz z ogrodzeniami oraz elementow
wyposazenia pasa drogowego.

Rozdzial 2
Ogrodzenia

§9. 1. W zakresie zasad i warunkow sytuowania ogrodzen ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, dla
obszaru catej Gminy ustala sig:

1) dla ogrodzen usytuowanych od strony przestrzeni dostgpnych publicznie:
a) zakazuje si¢ ogrodzen wykonanych z nast¢pujacych materiatlow:

blach,

tworzyw sztucznych, z wylaczeniem imitujacych materialty naturalne,
0 podwyzszonej odpornosci na oddziatywanie czynnikow zewngtrznych,
prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych,

niestanowiacych integralnego elementu przesta ogrodzenia,

elementow refleksyjnych, odblaskowych,

b) zakazuje si¢ ogrodzen o stopniu azurowos$ci przesta mniejszym niz 35% w widoku
réwnoleglym, z wylgczeniem:

ogrodzen zabytkowych, w tym réwniez powstatych w wyniku rekonstrukc;ji,
ogrodzen stanowigcych uzupeknienie przerw w zabudowie tworzacej pierzeje ulic,
murowanych fragmentéw ogrodzen w zabudowie jednorodzinnej o tacznym
przebiegu stanowiacym 30% dtugosci odcinka ogrodzenia,

c¢) nakazuje si¢ zachowanie nastepujacych standardow jakosciowych:

sytuowanie 1 utrzymanie zamocowanych w sposéb trwaly 1 docelowy
(w szczegdlnosci bez brakow w elementach mocujacych takich jak §ruby, wkrety,
gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),

sytuowanie i utrzymanie w kompletno$ci (w szczegdlnosci bez ubytkow
w deskowaniu, w ceramice, bez odpryskow farby, tynkow),

sytuowanie 1 utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegdlnos$ci
z prawidlowo funkcjonujacymi furtami w ogrodzeniu),

sytuowanie 1 utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi
zasadami dla danych materiatobw budowlanych (w szczego6lnosci sezonowe]
impregnacji drewna lub zabezpieczeniem przed niepozadang korozja).

2) dla ogrodzen usytuowanych w granicach obszaru IV 1 obszaru V, z wylaczeniem
terenow potozonych w granicach administracyjnych miasta Trzcianka, dopuszcza sig:
a) ogrodzenia wykonanane z prefabrykowanych paneli betonowych 1 zelbetowych,
b) ogrodzenia o dowolnym stopniu azurowosci i ogrodzenia peine.

2. Ograniczenia zawarte w ust. 1 pkt 1 lit. b, nie dotycza:
1) terendéw, ktorych sposob ogrodzenia uregulowany jest w przepisach odrgbnych;
2) terendw zwigzanych z prowadzeniem gospodarki rolnej i le$nej;
3) terenOwW cmentarzy;
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4) terendéw stuzacych zapewnieniu bezpieczenstwa infrastruktury technicznej;

5) terendw stanowigcym magazyny zewne¢trzne towarzyszgce budynkom handlowo-
ustugowym;

6) teren6w schronisk dla zwierzat;

7) terendéw, na ktérych prowadzona jest dziatalno$¢ produkcyjna, sktadowa lub
magazynowa.

Rozdzial 3
Szyldy

§10. Dla obszaru catej Gminy ustala si¢ sytuowanie nastepujacych rodzajéow tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:
1) szyld réwnolegly:
a) w formie tablicy petnej lub z wycigtymi znakami w kontrze:
— o dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego
lub drzwiowego lub rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych,
z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci opasek wokot tych otworow,
— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,03 m,
— o dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,75 m,
b) w formie kasetonu:
— o dopuszczalnej szerokosci szyldu odpowiadajacej szerokosci otworu okiennego
lub drzwiowego lub rozpigtosci kilku otworéw okiennych lub drzwiowych,
z dopuszczeniem uwzglednienia szerokosci opasek wokoét tych otworow,
— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,
— o dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,75 m,
c) w formie znakoéw bez tla:
— dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,
— dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,75 m,
d) dla szyldow sytuowanych na ogrodzeniu lub nad bramg w ogrodzeniu, dopuszczalna
powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigecej niz 0,6 m?,
z zastrzezeniem §14 ust 1, z nakazem zachowania jednakowej wielkosci 1 proporcji dla
wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich sytuowania;
3) szyld semaforowy:
a) w formie tablicy:
— o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,6 m?,
— o dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 1 m,
— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,06 m,
b) w formie kasetonu:
— o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,6 m?,
— o dopuszczalnej wysokosci nie wigkszej niz 0,75 m,
— o dopuszczalnej grubosci nie wiekszej niz 0,15 m,
c) w formie kutych znakow bez tta:
— o dopuszczalnej powierzchni shuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 0,7 m?,
— o dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 1 m,
d) w formie znakow bez tla - gietych lamp neonowych o dopuszczalnej powierzchni
stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 0,7 m?,
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4) szyld wizytéwkowy o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie
wigkszej niz formatu drobnego oraz z nakazem zachowania jednakowej wielkosci dla
wszystkich szyldow w obrgbie obszaru ich sytuowania, przy czym obszary sytuowania
o roznych kompozycjach szyldoéw wizytowkowych powinny znajdowac si¢ w odleglosci
od siebie nie mniejszej niz 6 m,

5) tablica wizytowkowa:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy wizytowkowej na elewacji lub na ogrodzeniu,

b) dopuszcza si¢ jedng tablice, na kazde udostepnione publicznie wejscie do budynku,
bezposrednio przy tym wejsciu,

c¢) nakazuje si¢ sytuowanie tablicy réwnolegle do $ciany,

d) dopuszczalna szerokos$¢ tablicy wynosi nie wiece] niz szeroko$¢ jednego szyldu
wizytowkowego lub kilku zgrupowanych szyldow wizytowkowych,

e) dopuszczalna wysoko$¢ tablicy wynosi nie wigcej niz 2 m,

f) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy w odleglosci nie wigkszej niz 0,15 m od $ciany, przy
ktorej jest sytuowana,

g) dopuszcza si¢ sytuowanie na materialach szlachetnych i detalu architektonicznym
wylacznie w formie przeziernej tablicy;

6) pylon wizytowkowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu przy wejsciu na teren nieruchomos$ci, na ktorej
prowadzona jest reklamowana dziatalno$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed
ta nieruchomoscia,

b) dopuszczalna szeroko$¢ wynosi nie wigce] niz szeroko$¢ jednej tabliczki formatu
drobnego,

c) dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wiecej niz 3,5 m, z wylaczeniem obszaru I,
w obregbie ktérego dopuszczalna wysoko$¢ wynosi nie wiecej niz 2 m;

7) szyld na obiektach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych i kramow ulicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz i parasoli, na ogrodzeniach

1 na innych elementach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz umieszczanych na eewacji
budynkow, zadaszeniach podjazdow lub kraméw ulicznych,

¢) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakéw bez tla, w szczegdlnosci nazwy lub
logotypu dziatalnosci:

— na obszarze I 1 Il z zastosowaniem monochromatu, w szczegolnos$ci sepii, bieli 1
czerni lub dominujacych barw zaczerpnigtych z elewacji obiektu przy ktérym sa
sytuowane,

— o dopuszczalnej wysokos$ci znakow nie wiekszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
powierzchni, na ktorej jest sytuowana.

Rozdzial 4
Tablice i urzadzenia reklamowe niebe¢dace szyldami

§11. 1. Na obszarze calej Gminy dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej
wymienionych rodzajéw tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych innych niz szyldy,
z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama na przeszkleniu:
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a) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniach lokalu niemieszkalnego, na tej
kondygnacji, na ktorej znajduje si¢ wejscie z zewnatrz do lokalu, na przeszkleniach
kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy uliczne;j,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy po wewngtrznej stronie przeszklenia,
z wylaczeniem wy$wietlaczy, w odlegtosci nie wigkszej niz 0,2 m od szyby,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu, od jego wewnetrzne;j
strony, w formie:

— ptlaskich znakow bez tla,
— plaskich znakéw z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej,
— nieprzeziernej tablicy reklamowej,

d) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz:

—  30% powierzchni tego przeszklenia, w granicach obszarow 1111,
—  50% powierzchni tego przeszklenia, w granicach obszarow III, IV 1 V;
2) mural reklamowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otwordow okiennych
(z wylaczeniem otwordéw okiennych pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),

b) dopuszcza si¢ wylgcznie w formie znakéw bez tla,

c¢) nakazuje si¢ wykonanie muralu wytacznie technikami plastycznymi,

d) zakazuje si¢ sytuowania muralu na $cianach licowanych ceramikag (np. cegla) lub
drewnem;

3) reklama na obiektach malej architektury:

a) dopuszcza si¢ reklame wylacznie w formie znakéw bez tla,

b) dopuszczalna wysokos$¢ znakow wynosi nie wigcej niz 0,15 m,

c¢) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz 10%
powierzchni, na ktorej jest sytuowana,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni
metalowej z grawerem, nie wigkszej niz 0,015 m? na kazdy obiekt;

4) reklama na urzgdzeniach automatycznych:
a) dopuszcza si¢ reklame w formie naklejek lub nadrukow;
b) dopuszczalna tgczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz:
—  10% ptlaszczyzny, na ktorej jest umieszczona, w granicach obszaréw 11 11,
—  20% plaszczyzny, na ktorej jest umieszczona, w granicach obszarow III, IV 1 V;
5) reklama na siatce budowlanej:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacjg, na ktorej
prowadzone sg zewngtrzne roboty budowlane lub konserwatorskie,

b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:

— do 30% catkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych sie
w rejestrze zabytkow,

— do 60% catkowitej powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych
znajdujacych si¢ w granicach obszaru,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylgcznie w trakcie
prowadzenia robot budowlanych i na okres nie dluzszy niz 12 miesigcy, z okresem
karencji 5 lat od zakonczenia poprzedniej ekspozycji reklamy na rusztowaniu przed ta
samg elewacja;

6) reklama na ogrodzeniu placu budowy:

a) dopuszcza si¢ tablice reklamowe, ktorych wysoko$¢ nie przekracza wysokos$ci
ogrodzenia, na ktorym sg umieszczone,

b) dopuszczalna powierzchnia shuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 50%
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powierzchni ogrodzenia, na ktéorym jest umieszczona,
¢) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na ogrodzeniu wytacznie na czas trwania budowy 1
na okres nie dtuzszy niz 2 lata.

2.Na obszarze calej Gminy dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych
wolnostojacych, trwale zwigzanych z gruntem tablic reklamowych Iub urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:
1) shup reklamowy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie:
— w obszarze pasa drogowego, na terenie skwerow i parkow,
—  w odlegltos$ci nie mniejszej niz 50 m od sasiedniego stupa reklamowego,
b) zakazuje si¢ do$wietlenia;
2) gablota ekspozycyjna:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie na nieruchomosci zabudowanej budynkiem kultury,
budynkiem os$wiaty lub obiektem sportu,
b) dopuszczalne wymiary:
— maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze niz 0,8 m?,
—  wysoko$¢ urzadzenia nie wicksza niz 2 m,
c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewnetrzne;.

3.Na obszarze catej Gminy dopuszcza si¢ sytuowanie wymienionych nizej
wolnostojagcych przenos$nych tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych niebgdacych
szyldami, z zachowaniem nastgpujacych zasad:
1) witacz wejsciowy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie przy wejsciu do lokalu,
b) dopuszcza si¢ witacz wejsciowy w formie:

— pulpitu o lacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej
niz 0,13 m?2,

— tablicy jednostronnej lub dwustronnej o powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 0,5 m?,

— potykacza o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej
niz 1,5 m?,

¢) dopuszcza si¢ wysoko$¢ urzadzenia reklamowego nie wieksza niz 1,6 m,
d) dopuszcza si¢ nie wiecej niz jedno urzadzenie reklamowe na lokal,
e) dopuszcza si¢ eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu;
2) reklama na obiektach wyposazenia ogréodkéw gastronomicznych i kraméw
ulicznych:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz i parasoli, na ogrodzeniach

i na innych elementach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na lambrekinie markizy kramu ulicznego,

¢) dopuszcza si¢ reklame wytacznie w formie znakdéw bez tha, w szczegdlnosci nazwy lub
logotypu dziatalnosci albo nazwy lub logotypu sponsora obiektu wyposazenia
ogrodka:

— w granicach obszaréow I, II i III, z zastosowaniem monochromatu, w szczegdlnosci
sepii, bieli 1 czerni lub dominujacych barw zaczerpnigtych z elewacji obiektu przy
ktorym sg sytuowane,

— o dopuszczalnej wysokosci znakoéw nie wigkszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
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powierzchni, na ktorej jest sytuowana,
d) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na ogrodzeniach ogrédkéw gastronomicznych, jesli
spetniajg nastgpujace warunki:
— w obrebie jednego ogrodka stosuje si¢ przesta ogrodzenia z identycznym,
powtarzalnym znakiem reklamowym,
— reklama na przgstach stanowi trwatly element tego przesta.

4.Na obszarze catej Gminy dopuszcza si¢ sytuowanie tablic kierunkowych,
wskazujacych lokalizacje dzialalnosci gospodarczej oddalonej od glownych ciagow
komunikacyjnych, z zachowaniem nastepujacych zasad:
1) sytuowanie w formie tablicy pelnej montowanej na stupie:
a) o dopuszczalnej wysokosci stupa nie wiekszej niz 3 m,
b) o dopuszczalnych wymiarach tablicy:
—  wysokos$¢ nie wigksza niz 0,3 m,
—  szeroko$¢ nie wieksza niz 1,2 m,
—  grubos¢ nie wigksza niz 0,04 m,
2) sytuowanie w formie tablicy peinej na elewacji budynku:
a) w obrgbie parteru w odleglosci nie mniejszej niz 2,1 m od poziomu terenu,
b) o dopuszczalnych wymiarach tablicy:
—  wysokos$¢ nie wieksza niz 0,7 m,
—  szeroko$¢ nie wieksza niz 1,2 m,
—  grubos¢ nie wigksza niz 0,04 m,

5.Na obszarze calej Gminy w odniesieniu do reklamy zwigzanej z wydarzeniem
okolicznosciowym, w szczegdlnosci spotecznym, kulturalnym, religijnym, sportowym,
szkolnym (reklama okoliczno$ciowa), odbywajacym si¢ na terenie Gminy:
1) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:
a) w formie tablic reklamowych, baneréw reklamowych lub flag:
— w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych, w tym na obiektach zwigzanych z wydarzeniem,
—  w pasach drogowych,
— o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 12 m?,
— o dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 6 m,
b) w formie ekspozytorow:
— wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okoliczno$ciowych,
— o dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 10 m;
c¢) w formie winderow:
— wylacznie w miejscach odbywania si¢ imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych,
— o dopuszczalnej wysokos$ci nie wigkszej niz 3,5 m;
2) dopuszcza si¢ eksponowanie reklamy:
a) nie wigcej niz 30 dni przed rozpoczgciem wydarzenia,
b) w czasie trwania wydarzenia,
¢) nie dtuzej niz 7 dni po zakonczeniu wydarzenia.
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§12. Na obszarze calej Gminy zakazuje si¢ sytuowania nizej wymienionych tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami:

1) w innych formach niz dopuszczone w niniejszej Uchwale krajobrazowej, z wyjatkiem
historycznych form reklam poprzez ich odtworzenie w zakresie gabarytow, materialow,
kolorow, o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrgbnych;

2) na budynkach objetych jedng z form ochrony zabytkéw okreslong w obowigzujacej
ustawie o ochronie zabytkdw 1 opiece nad zabytkami, przy czym jesli otoczenie budynku
rowniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenie nieruchomosci, na ktorej potozony jest budynek,
z dopuszczeniem:

a) ust.1 pkt 1, z zastrzezeniem, ze dopuszczalna laczna powierzchnia stuzaca ekspozycji
reklamy wynosi do 30% powierzchni przeszklenia,

b) ust.1 pkt 1, 3-6, ust. 2 pkt 2, ust. 3, ust. 5,

c) o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrebnych;

3) na nieruchomosciach o funkcji o§wiatowej, sakralnej, stuzacej administracji publiczne;j,
z dopuszczeniem ust.1 pkt 3—6, ust. 2 pkt 2, ust. 5;

4) na terenach parkow i skweréw miejskich z dopuszczeniem ust.1 pkt 1, 3, 4, 6,
ust. 2 pkt 1, ust. 3, ust. 5;

5) na drzewach 1 w zasiegu ich koron,;

6) na zbiornikach wodnych i wodach plynacych;

7) na balustradach;

8) na balkonach, loggiach i tarasach;

9) na mostach, wiaduktach i ktadkach;

10) na ogrodzeniach z dopuszczeniem ust. 1 pkt 6 oraz ust 5;

11) na slupach o$wietleniowych z dopuszczeniem ust. 5, wylacznie w formie banerow
reklamowych o powierzchni nie wigkszej niz 2 m? i wysiegu nie wiekszym niz 0,7 m;

12) na urzadzeniach infrastruktury sieciowej i instalacyjnej;

13) na urzadzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego;

14) na stupach 1 wurzadzeniach nalezagcych do Systemu Informacji Miejskiej,
z dopuszczeniem ust. 5.

DZIAL IV
USTALENIA SZCZEGOLOWE W OBREBIE OBSZAROW

Rozdzial 1
Ustalenia szczegolowe dla Obszaru I

§13. 1. W granicach Obszaru I ustala si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych bedacych szyldami, o ktorych mowa w §10 oraz ustala si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:

1) szyld rownolegly:

a) w formie ptaskich znakow bez tta lub z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej,
sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o lacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% powierzchni tego przeszklenia,

b) w formie znakdéw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalnej powierzchni szyldu
nie wigkszej niz innych niz 30% powierzchni tego przeszklenia,
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c) dla szyldow o ktorych mowa w §10 pkt 1 lit. a-c, sytuowanych na ogrodzeniu lub nad
bramg w ogrodzeniu lub na pylonie wizytowkowym, dopuszczalna powierzchnia
stuzgca ekspozycji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,6 m?, z nakazem zachowania
jednakowej wielkos$ci 1 proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania;

2) szyld gléwny:

a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta o orientacji poziomej, w formie
tablicy lub kasetonu, sytuowany rownolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci
znakow:

— nie wigkszej niz 1 m przy wysokosci sytuowania nie wigkszej niz 4 m,

— nie wigkszej niz 1/5 wysokos$ci elewacji oraz nie wigkszej niz 1,6 m, przy
wysokoS$ci sytuowania nie mniejszej niz 4 m i nie wigkszej niz 12 m,

— nie wigkszej niz 1/8 wysokos$ci elewacji oraz nie wigkszej niz 5,0 m, przy
wysoko$ci sytuowania nie mniejszej niz 12 m,

b) w formie przestrzennych lub plaskich znakéw bez tta o orientacji pionowej sytuowany
rownolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci znakow nie wiekszej niz 1 m,

c) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tla sytuowany na budynku kultury
lub hotelu prostopadle do elewacji, ponizej gornej krawedzi elewacji:

— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 5 m?,

— o dopuszczalnym wysiegu zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m i
odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu nie mniejszej niz 2,5 m,

d) dla kazdej formy szyldu dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej niz jednego urzadzenia
danego rodzaju na jednej elewacji;

2. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci
w granicach Obszaru I, okresla § 6 ust. 1 pkt 3 niniejszej Uchwaty.

§14. 1. W granicach Obszaru I dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ktérych mowa w §11.

2. W granicach Obszaru I dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych
rodzajow tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem
nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
lokalu lub przy okienku sprzedazowym,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie na dowolnej $cianie kiosku ulicznego 1 pawilonu sprzedazy
ulicznej,

d) dopuszczalna laczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi nie wigce]
niz 0,8 m?,

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa
w odcieniu szaro$ci wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej
powierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:

— na wiatach przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla pojedynczej wiaty,
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— na S$cianach kioskow ulicznych 1 pawilondw sprzedazy ulicznej, w liczbie nie
wigkszej niz dwie na jednej $cianie,

— na elewacji w obrebie parteru budynkéw handlowo-ustugowych, o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 700 m2, potozonych przy ul. Sikorskiego, w liczbie nie
wiekszej niz dwie reklamy typu A na jednej elewacji,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;
3) reklama typu B lub C:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji budynkéw handlowo-ustugowych,

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 700 m?, potozonych przy ul. Sikorskiego:

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:

—  w obrebie parteru budynku,

—  w liczbie nie wigkszej niz jedna na jednej elewacji,

— zakazuje si¢ doswietlenia;

4) gablota ekspozycyjna:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na wygrodzeniu, w strefie wejsciowej do budynku kultury:

— dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze
niz 0,8 m?,

— dopuszcza si¢ sytuowanie uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewngtrzne;,
w liczbie nie wigkszej niz szes¢,

— dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci nie wickszej niz 1,5 m od $ciany budynku,
przy ktorym jest sytuowana;

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na elewacji budynku kultury:

— dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze
niz 2,5 m?,

— dopuszcza si¢ sytuowanie nie wiecej niz dwoch gablot o ujednoliconej formie
zewnetrznej na jednej elewacji.

3. W granicach obszaru I zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, niebgdacych szyldami, o ktorych mowa w §12 oraz zakazuje si¢ sytuowania
nizej wymienionych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami:

1) na budynkach objetych jedng z form ochrony zabytkow okreslonag w obowigzujacej
ustawie o ochronie zabytkdw 1 opiece nad zabytkami, przy czym jesli otoczenie budynku
rowniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenie nieruchomosci, na ktorej potozony jest budynek,
z dopuszczeniem ust.1 pkt 1 14, o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrgbnych;

2) na terenach parkéw i1 skwerdw miejskich z dopuszczeniem ust.1 pkt 1.

Rozdzial 2
Ustalenia szczegotowe dla Obszaru 11

§15. 1. W granicach Obszaru II ustala si¢ sytuowanie tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych bedacych szyldami, o ktérych mowa w §10 oraz ustala si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:

1) szyld réwnolegly:

a) w formie ptaskich znakow bez tta lub z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej:
— sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej
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ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% powierzchni tego przeszklenia,

— sytuowanych na $cianie stanowisk stuzacych obstudze pojazddéw i myjni, o facznej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30% powierzchni ich
sytuowania,

b) w formie znakéw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalnej powierzchni szyldu
nie wiekszej niz innych niz 30% powierzchni tego przeszklenia,

¢) dla szyldow o ktérych mowa w §10 pkt 1 lit. a-c, sytuowanych na ogrodzeniu lub nad
bramg w ogrodzeniu lub na pylonie wizytowkowym, dopuszczalna powierzchnia
stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,6 m?, z nakazem zachowania
jednakowej wielkos$ci 1 proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania;

d) dla szyldow sytuowanych na wiacie:

— dopuszcza si¢ sytuowanie na kazdym boku wiaty, na dlugosci obejmujacej nie
wiecej niz 30% dlugosci wiaty,

— dopuszcza si¢ wysokos$¢ nie wigkszg niz 3 m,

— dopuszcza si¢ sytuowanie w obrebie attyki zadaszenia;

2) szyld gléwny:

a) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta o orientacji poziomej, tablicy lub
kasetonu, sytuowany réwnolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci znakow:

— nie wigkszej niz 1 m przy wysokosci sytuowania nie wigkszej niz 4 m,

— nie wigkszej niz 1/5 wysokosci elewacji oraz nie wigkszej niz 1,6 m, przy
wysokosci sytuowania nie mniejszej niz 4 m 1 nie wigkszej niz 12 m,

— nie wigksze] niz 1/8 wysokosci elewacji oraz nie wigkszej niz 5,0 m, przy
wysoko$ci sytuowania nie mniejszej niz 12 m,

b) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta o orientacji pionowej sytuowany
réwnolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokos$ci znakow nie wigkszej niz 1 m,

c) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla sytuowany na budynku kultury
lub hotelu prostopadle do elewacji, ponizej gornej krawedzi elewacji:

— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 5 m?,

— o dopuszczalnym wysiegu zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m 1
odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu nie mniejszej niz 2,5 m,

d) dla kazdej formy szyldu dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej niz jednego urzadzenia
danego rodzaju na jednej elewacji;

3) totem:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie totemu na nieruchomosci zabudowanej budynkiem
o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 250 m?, w ktorym prowadzona jest
wylacznie dziatalno$¢ gastronomiczna umozliwiajgca bezposredni zakup z samochodu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie totemu w odlegtosci nie mniejszej niz:

— 10 m od budynku, wolnostojacej reklamy typu A, masztu flagowego,

— 40 m od pylonu zbiorczego, wolnostojacej reklamy typu B lub C,

— 200 m od totemu,

¢) dopuszczalna wysokos¢ totemu nie wieksza niz 35 m,

d) dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 36 m>.

2. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci
w granicach Obszaru II, okresla § 6 ust. 1 pkt 3 niniejszej Uchwaly.
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§16. 1. W granicach Obszaru II dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ktérych mowa w §11.

2. W granicach Obszaru II dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych
rodzajow tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem
nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
lokalu lub przy okienku sprzedazowym,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie na dowolnej $cianie kiosku ulicznego 1 pawilonu sprzedazy
ulicznej,

d) dopuszczalna Iaczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy wynosi nie wigce]
niz 1 m?;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wytacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w od-
cieniu szarosci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni
metali lub o kolorze obiektu, na ktérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:

— na wiatach przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla pojedynczej wiaty,

— na S$cianach kioskow ulicznych i pawilondw sprzedazy ulicznej, w liczbie nie
wiekszej niz dwie na jednej $cianie,

— w obrebie parteru budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie
mniejszej niz 500 m?, w liczbie nie wigkszej niz cztery na jednej elewacii,

c) zakazuje si¢ doswietlenia;

3) reklama typu B lub C:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji budynku handlowo-ustugowego
o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 500 m?:

—  w obrebie parteru budynku,

— w liczbie nie wigkszej niz jedna na jednej elewac;i,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na budynku o wysokos$ci powyzej 10,0 m:

— wylacznie na elewacji szczytowej, pozbawionej otwordw okiennych i drzwiowych
(z wylaczeniem otwordw okiennych pomieszczen technicznych, piwnic i
poddaszy),

— powyzej pierwszej kondygnacji 1 ponizej ostatniej kondygnacji,

— dopuszcza si¢ lokalizacje grupy tablic o jednakowych wymiarach w postaci
zwarte] kompozycji o 1acznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie
wiekszej niz 30% powierzchni tej elewacji i powierzchni pojedynczej tablicy nie
wiekszej niz 12 m?,

— zakazuje si¢ doswietlenia;

4) gablota ekspozycyjna:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na nieruchomosci zabudowanej budynkiem kultury,
budynkiem o$wiaty lub obiektem sportu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na budynku, obiekcie lub ogrodzeniu,

c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze
niz 0,8 m?,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewngtrzne;j.
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2. W granicach obszaru II dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych
wolnostojacych, trwale zwigzanych 2z gruntem tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) tablica reklamowa na pylonie wizytowkowym:
a) sytuowanie pylonu zgodnie z § 10 pkt 6,
b) sytuowanie tablicy reklamowej w najwyzszej czesci pylonu,
c) dopuszczalna szerokos¢ tablicy nie wigksza niz szeroko$¢ pylonu;
2) pylon zbiorczy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m?:
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w odlegtosci:
— nie mniejsze] niz 15 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci
z pasem drogowym tej ulicy, do ktorej uzytkownikow skierowana jest
powierzchnia ekspozycji reklamy,

— nie mniejszej niz 10 m od masztu flagowego,

— nie mniejszej niz 30 m od wolnostojacej reklamy typu B oraz pylonu zbiorczego,

— nie mniejszej niz 40 m od wolnostojacej reklamy typu C oraz totemu,

c¢) dopuszczalne wymiary:
—  wysoko$¢ nie wigksza niz 4,5 m
—  szeroko$¢ nie wigksza niz 2/5 wysokosci pylonu;
3) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno lub dwustronnej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosciach stacji paliw lub w pasie drogo-
wym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,
¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu wynosi nie wigcej niz 6 m;
4) maszt flagowy:
a) sytuowanie masztu:

— bezposrednio przed budynkami kultury lub budynkami oswiaty badz obiektami

sportu,

— w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 800 m?,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu w odleglosci nie mniejszej niz:

— 0,5 m od granicy nieruchomosci,

— 2 m od sgsiedniego masztu,

— 10 m od wolnostojacych reklam typu A, pylonu zbiorczego lub totemu,

¢) dopuszczalne wymiary:

—  wysoko$¢ masztu nie wigksza niz 8 m,

— powierzchnia flagi nie wigksza niz 3 m?,

— wysigg flagi nie wigkszy niz 1 m.

d) dopuszczalna liczba masztéw nie wieksza niz cztery maszty na terenie jednej
nieruchomosci (w tym szyldy).

3. W granicach obszaru Il zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, niebedacych szyldami, o ktorych mowa w §12 oraz zakazuje si¢ sytuowania
nizej wymienionych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebgdacych szyldami:

1) na budynkach objetych jedna z form ochrony zabytkow okre§long w obowigzujacej
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ustawie o ochronie zabytkdw 1 opiece nad zabytkami, przy czym jesli otoczenie budynku
rowniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenie nieruchomosci, na ktorej potozony jest budynek,
z dopuszczeniem ust.1 pkt 1 14, o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrebnych;

2) na terenach parkow i1 skwerd6w miejskich z dopuszczeniem ust.1 pkt 1.

Rozdzial 3
Ustalenia szczegotowe dla Obszaru 111

§17. 1. W granicach Obszaru III ustala si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych bedacych szyldami, o ktérych mowa w §10 oraz ustala si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:

1) szyld réwnolegly:

a) w formie ptaskich znakow bez tta lub z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej:

— sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nadswietle, o tacznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40% powierzchni tego przeszklenia,

— sytuowanych na $cianie stanowisk stuzacych obstudze pojazdéow i myjni, o tacznej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40% powierzchni ich
sytuowania,

b) w formie znakow przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalnej powierzchni szyldu
nie wigkszej niz 40% powierzchni tego przeszklenia,

c) w formie znakow przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na czesci elewacji
zamykajacej si¢ miedzy gorng krawedzig otwordow okiennych lub drzwiowych a
elementem architektonicznym takim jak np. gzyms, gorna krawedz elewacji
parterowego budynku handlowo-ustugowego o powierzchni zabudowy nie mniejsze;j
niz 1000 m?, z zachowaniem nastepujacych zasad:

— dopuszczalna grubo$¢ nie wieksza niz 0,15 m,

— dopuszczalna wysoko$¢ nie wieksza niz 3/5 wysokosci ptaszczyzny sytuowania
oraz nie wigksza niz 1,5 m,

— na jednej elewacji dopuszcza si¢ sytuowanie jednego szyldu tego rodzaju na kazdy
podmiot gospodarczy prowadzacy dziatalno§¢ w obrgbie nieruchomosci,

d) dla szyldow o ktorych mowa w §10 pkt 1 lit. a-c, sytuowanych na ogrodzeniu lub nad
bramg w ogrodzeniu lub na pylonie wizytdwkowym, dopuszczalna powierzchnia
stuzgca ekspozyciji reklamy wynosi nie wiecej niz 0,6 m?, z nakazem zachowania
jednakowej wielkosci 1 proporcji dla wszystkich szyldow w obrebie powierzchni ich
sytuowania,

e) dla szyldow sytuowanych na wiacie:

— dopuszcza si¢ sytuowanie na kazdym boku wiaty, na dlugos$ci obejmujacej nie
wiecej niz 30% dhugosci wiaty,

— dopuszcza si¢ wysokos¢ nie wigkszg niz 3 m,

— dopuszcza si¢ sytuowanie w obrgbie attyki zadaszenia;

2) grupa szyldow rownoleglych:

a) sytuowanie w postaci zwartej kompozycji w jednym miejscu lub dwdch miejscach na
elewacji budynku uzytecznos$ci publiczne;j:

— w formie znakow bez tla, tablic lub kasetonow,
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— 0o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy pojedynczego szyldu
wchodzacego w sktad grupy nie wiekszej niz 12 m?,

— o dopuszczalnej tacznej powierzchni ekspozycji reklamy dla grupy szyldow nie
wigkszej niz 30% powierzchni tej elewacji 1 jednocze$nie nie wigkszej niz 100 m?,

— o jednakowej wielkosci i proporcji pojedynczych szyldow wchodzacych w sktad
grupy,

b) w jednej grupie szyldow dopuszcza si¢ sytuowanie jednego szyldu na kazdy podmiot
gospodarczy prowadzacy dzialalno$¢ w obrebie nieruchomosci;

3) szyld glowny:

a) w formie tablicy lub kasetonu, przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla o orientacji

poziomej, sytuowany roéwnolegle do elewacji, o dopuszczalnej wysokosci znakdéw:

— nie wigkszej niz 1 m przy wysokosci sytuowania nie wigkszej niz 4 m,

— nie wigksze] niz 1/5 wysokosci elewacji oraz nie wigkszej niz 1,6 m, przy
wysokoS$ci sytuowania nie mniejszej niz 4 m i nie wigkszej niz 12 m,

— nie wigkszej niz 1/8 wysokos$ci elewacji oraz nie wigkszej niz 5,0 m, przy
wysokoS$ci sytuowania nie mniejszej niz 12 m,

b) w formie przestrzennych lub ptaskich znakoéw bez tla o orientacji pionowej sytuowany
réwnolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokos$ci znakow nie wigkszej niz 1 m,

c) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta sytuowany na budynku kultury
lub hotelu prostopadle do elewacji, ponizej gornej krawedzi elewacji:

— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 5 m?,

— o dopuszczalnym wysiggu zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m
1 odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu nie mniejszej niz 2,5 m,

d)w formie tablicy lub kasetonu, sytuowany na budynku ustugowo-handlowym
o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1500 m? rownolegle do elewacji
o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 16 m?,

e) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta, sytuowany na obiekcie
produkcyjnym lub magazynowym o wysokosci wiekszej niz 30 m, réwnolegle do
ptaszczyzny sytuowania, o dopuszczalnej tacznej wysokosci znakéw nie wigkszej niz
1/4 wysokosci elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

f) dla kazdej formy szyldu dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej niz jednego urzadzenia
danego rodzaju na jednej elewacji;

4) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona
jest reklamowana dziatalno$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta
nieruchomoscia, w odlegltosci nie mniejszej niz:

— 15 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym albo
w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,
— 10 m od masztu flagowego,
— 30 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B typu C oraz pylonu zbiorczego,
b) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu nie wigksza niz 4,5 m,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ pylonu nie wieksza niz 2/5 wysokosci pylonu;
5) maszt flagowy:

a) sytuowanie masztu:

— bezposrednio przed budynkami kultury, budynkami o$wiaty, budynkami
administracji badz obiektami sportu,
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— w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m?,

— w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem uslugowym, przemystowym
lub magazynowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 800 m?,

— na nieruchomosci stacji paliw,

b) sytuowanie masztu w odlegto$ci nie mniejszej niz:

— 0,5 m od granicy nieruchomos$ci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalnosc¢,

— 10 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B typu C, pylonu zbiorczego
lub totemu,

— 2 m od sgsiedniego masztu,

¢) dopuszczalna wysokos$¢ masztu nie wieksza niz 10 m,
d) dopuszczalna powierzchnia flagi nie wigksza niz 4 m?,
e) dopuszczalny wysieg flagi nie wigkszy niz 1 m;

6) totem:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie totemu:

— na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 1500 m?,

— na nieruchomosci zabudowanej budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 250 m?, w ktorym prowadzona jest wylgcznie dzialalno§¢ gastronomiczna
umozliwiajgca bezposredni zakup z samochodu,

— na nieruchomosci stacji paliw,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie totemu w odleglosci nie mniejszej niz:

— 10 m od budynku, wolnostojacej reklamy typu A, masztu flagowego,

— 40 m od pylonu zbiorczego, wolnostojacej reklamy typu B lub C,

— 200 m od totemu,

¢) dopuszczalna wysokos¢ totemu nie wieksza niz 35 m,
d) dopuszczalna faczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz 36 m?.

2. Dopuszczalng liczbe szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci

w granicach Obszaru III, okres$la § 6 ust. 1 pkt 3 niniejszej Uchwaty krajobrazowe;.

§18. 1. W granicach Obszaru III dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub

urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ktérych mowa w §11.

2. W granicach Obszaru III dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych

rodzajow tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem
nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy :

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostgpnionym publicznie wejsciu do
lokalu lub przy okienku sprzedazowym,

c¢) dopuszcza si¢ sytuowanie na dowolnej $cianie kiosku ulicznego i pawilonu sprzedazy
ulicznej,

d) dopuszczalne wymiary:
— powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz 2 m?,
— dla reklamy sytuowanej na kiosku ulicznym i pawilonie sprzedazy ulicznej,

powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz 1 m?;
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2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowg
w odcieniu szaro$ci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej po-
wierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza sig:

— sytuowanie na wiacie przystankowej, w liczbie nie wigkszej niz trzy,

— sytuowanie na $cianach kioskéw ulicznych i pawilonow sprzedazy ulicznej,
w liczbie nie wigkszej niz dwie na jednej $cianie,

— sytuowanie w obrgbie parteru budynku handlowo-ustugowego jednej lub kilku
tablic o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
powierzchni tej elewacji;

3) reklama typu B lub C:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji budynku handlowo-ustugowego, (jest
Stacja) przemystowego i magazynowego:

— sytuowanie jednej lub kilku tablic o jednakowych wymiarach w obrebie parteru
budynku lub w miejscu wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych w projekcie budowlanym obiektu,

— o dopuszczalnej lacznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40%
powierzchni tej elewacii,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na budynku o wysokos$ci powyzej 10,0 m:

— wylacznie na elewacji szczytowej, pozbawionej otwordw okiennych i drzwiowych
(z wylaczeniem otwordw okiennych pomieszczen technicznych, piwnic i
poddaszy),

— powyzej pierwszej kondygnacji 1 ponizej ostatniej kondygnacji,

— dopuszcza si¢ lokalizacje grupy tablic o jednakowych wymiarach w postaci
zwarte] kompozycji o 1acznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie
wiekszej niz 30% powierzchni tej elewacji i powierzchni pojedynczej tablicy nie
wiekszej niz 12 m?,

— zakazuje si¢ doswietlenia;

4) grupa tablic ro6wnoleglych:

a) w formie znakow bez tta, tablic lub kasetonow,

b) w postaci zwartej kompozycji w jednym miejscu lub dwoch miejscach na elewacji
budynku handlowego, ustugowego, przemystowego i magazynowego:

c) o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy pojedynczej reklamy
wchodzacej w sktad grupy nie wiekszej niz 12 m?,

d) o dopuszczalnej tacznej powierzchni ekspozycji reklamy dla grupy reklam nie
wiekszej niz 30% powierzchni elewacji, na ktorej jest sytuowana,

e) o jednakowej formie, wielkosci, geometrii i materiale budowlanym pojedynczych
reklam wchodzacych w sktad grupy;

5) wyswietlacz tekstowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na S$cianie budynku niemieszkalnego na dlugosci nie
wiekszej niz 60% tej Sciany:

—  w obrebie parteru budynku o wysokos$ci reklamy nie wigkszej niz 0,7 m,

— mna budynku kultury, budynku os$wiaty lub obiekcie sportu na dowolnej
kondygnacji i wysoko$ci reklamy nie wigkszej niz 1m;

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniu w parterze od strony wnetrza lokalu
niemieszkalnego o powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
powierzchni tego przeszklenia;
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6) gablota ekspozycyjna:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem kultury,
budynkiem o$wiaty lub obiektem sportu,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na budynku, obiekcie lub ogrodzeniu,
c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze
niz 0,8 m?,
d) dopuszcza si¢ sytuowanie uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewngtrzne;j.

2. W granicach obszaru III dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych
wolnostojacych, trwale zwigzanych z gruntem tablic reklamowych Iub urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowag
w odcieniu szaro$ci wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej
powierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:

— na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym, w liczbie nie
wigkszej niz cztery na kazde skonczone 0,5 ha terenu,

— przed budynkiem kultury, budynkiem o$wiaty, obiektem sportu, w liczbie nie
wigkszej niz cztery, w odlegto$ci nie mniejszej niz 5 m od siebie,

— dopuszcza si¢ zmniejszenie odlegtosci gdy kilka gablot stanowi spojna grupe
w obrebie danej przestrzeni publicznej;

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglo$ci nie mniejszej niz:

— 10 m od masztu flagowego lub totemu,

— 30 m od wolnostojagcych reklam typu B lub pylonu zbiorczego,

— 40 m od wolnostojacej reklamy typu C;

2) reklama typu B:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem
handlowo-ustugowym, przemystlowym i magazynowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglo$ci nie mniejszej niz:

— 15 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym tej
ulicy, do ktorej uzytkownikéw skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy i
prostopadle do osi jezdni tej ulicy,

— 3 m od granicy dziatki,

— 10 m masztu flagowego,

— 30 m od wolnostojacej reklamy typu A, typu B lub pylonu zbiorczego,

— 40 m od wolnostojacej reklamy typu C lub totemu

c) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji reklamy na
wysokoS$ci nie mniejszej niz 2,2 m,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy nie wigksza niz 6 m;

3) reklama typu C

a) dopuszcza si¢ sytuowanie w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem
handlowo-ustugowym przemystowym i magazynowym,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci nie mniejszej niz:

— 25 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym tej
ulicy, do ktorej uzytkownikow skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy 1
prostopadle do osi jezdni tej ulicy,

— 3 m od granicy dziafki,
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— 10 m masztu flagowego,

— 40 m od wolnostojacej reklamy typu A, typu B, pylonu zbiorczego lub totemu,

— 50 m od wolnostojacej reklamy typu C,

c) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji reklamy na

wysoko$ci nie mniejszej niz 2,2 m,

d) dopuszczalna wysoko$¢ reklamy nie wigksza niz 8 m;
4) tablica reklamowa na pylonie wizytowkowym:
a) sytuowanie pylonu zgodnie z § 10 pkt 6,
b) sytuowanie tablicy reklamowej w najwyzszej czesci pylonu,
¢) dopuszczalna szerokos¢ tablicy nie wigksza niz szeroko$¢ pylonu;
5) pylon zbiorczy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, zabudowane;j

budynkiem niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m?:

— o wysokos$ci nie wigkszej niz 8 m i szerokosci nie wigkszej niz 2/5 wysokosci
pylonu,

— w odleglosci nie mniejszej niz 15 m od skrajnych punktéw styku granicy
nieruchomosci z pasem drogowym tej ulicy, do ktorej uzytkownikow skierowana
jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

—  w odleglosci nie mniejszej niz 10 m masztu flagowego,

— w odleglosci nie mniejszej niz 30 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B oraz
sasiedniego pylonu o wskazanych wymiarach,

—  w odlegtosci nie mniejszej niz 40 m od wolnostojacej reklamy typu C lub totemu,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem

handlowo-ustugowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1500 m?:

— o wysokosci nie wigkszej niz 15 m 1 szerokosci nie wigkszej niz 2/5 wysokosci
pylonu,

— w odlegto$ci nie mniejszej niz 15 m od skrajnych punktow styku z pasem
drogowym nieruchomosci albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta
nieruchomoscia,

—  w odleglosci nie mniejszej niz 10 m masztu flagowego,

— w odleglos$ci nie mniejszej niz 30 m od: wolnostojacych reklam typu A, typu B,

—  w odlegtosci nie mniejszej niz 40 m od wolnostojacej reklamy typu C lub totemu,

— w odleglosci nie mniejszej niz 100 m do sasiedniego pylonu o wskazanych
wymiarach;

6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno lub dwustronnej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosci stacji paliw lub w pasie drogowym
bezposrednio przed tg nieruchomoscia,
¢) dopuszczalna wysoko$¢ pylonu nie wieksza niz niz 8 m;
7) maszt flagowy:
a) sytuowanie masztu:

— Dbezposrednio przed budynkami kultury lub budynkami o$wiaty badz obiektami
sportu, w liczbie nie wigkszej niz szeS¢ masztéw na terenie jednej nieruchomosci
(W tym szyldy),

— w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
przemystowym 1 magazynowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz
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300 m?, w liczbie nie wigkszej niz pie¢ masztow na terenie jednej nieruchomosci
(w tym szyldy),
— w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
przemyslowym i magazynowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz
800 m?, w liczbie nie wiekszej niz osiem masztow na terenie jednej nieruchomosci
(W tym szyldy),
b) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu w odleglosci nie mniejszej niz:
0,5 m od granicy nieruchomosci,
— 2 m od sgsiedniego masztu,
— 10 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B typu C, pylonu zbiorczego lub
totemu,
c¢) dopuszczalne wymiary:
—  wysoko$¢ masztu nie wigksza niz 10 m,
—  powierzchnia flagi nie wieksza niz 4 m2,
— wysieg flagi nie wigkszy niz 1 m.

3. W granicach obszaru IIl zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, niebedacych szyldami, o ktérych mowa w §12 oraz zakazuje si¢ sytuowania
nizej wymienionych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami:

1) na budynkach objetych jedng z form ochrony zabytkow okreslong w obowigzujacej
ustawie o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami, przy czym jesli otoczenie budynku
rowniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenie nieruchomosci, na ktorej potozony jest budynek,
z dopuszczeniem:

a) ust.1 pkt 1 z zastrzezeniem, ze powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie

wiecej niz 1 m?,

b) ust.1 pkt 6,
c) o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrebnych;

2) na nieruchomosciach o funkcji o§wiatowej, sakralnej, stuzacej administracji publicznej,
z dopuszczeniem ust.1 pkt 51 6;

3) na terenach parkéw 1 skweréw miejskich z dopuszczeniem ust.l pkt 1,
ust. 2 pkt 1;

4) na ogrodzeniach z dopuszczeniem ust. 1 pkt 6.

Rozdzial 4
Ustalenia szczegolowe dla Obszaru IV

§19. 1. W granicach Obszaru IV ustala si¢ sytuowanie tablic reklamowych i1 urzadzen
reklamowych bedacych szyldami, o ktorych mowa w §10 oraz ustala si¢ sytuowanie
nastepujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:

1) szyld réwnolegly:
a) w formie ptaskich znakow bez tta lub z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej:

— sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o tacznej powierzchni shuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40% powierzchni tego przeszklenia,

— sytuowanych na $cianie stanowisk stuzacych obstudze pojazdéw 1 myjni, o tacznej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40%powierzchni ich
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sytuowania,

b) w formie znakow przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalnej powierzchni szyldu
nie wiekszej niz innych niz 40% powierzchni tego przeszklenia,

c) dla szyldow o ktorych mowa w §10 pkt 1 lit. a-c, sytuowanych na ogrodzeniu tagczna
dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 2,0 m?,
z nakazem zachowania jednakowej wielko$ci i proporcji dla wszystkich szyldow
w obrebie powierzchni ich sytuowania;

d) dla szyldéw sytuowanych na wiacie:

— dopuszcza si¢ sytuowanie na kazdym boku wiaty, na dlugos$ci obejmujacej nie
wiecej niz 30% dhugosci wiaty,
— dopuszcza si¢ wysokos$¢ nie wigkszg niz 3 m,
— dopuszcza si¢ sytuowanie w obrgbie attyki zadaszenia;
2) szyld gléwny:

a) w formie tablicy lub kasetonu, przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta o orientacji

poziomej, sytuowany roéwnolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci znakdw:

— nie wigkszej niz 1 m przy wysokosci sytuowania nie wigkszej niz 4 m,

— nie wigkszej niz 1/5 wysoko$ci elewacji oraz nie wigkszej niz 1,6 m, przy
wysoko$ci sytuowania nie mniejszej niz 4 m i nie wigkszej niz 12 m,

— nie wigkszej niz 1/8 wysokosci elewacji oraz nie wigkszej niz 5,0 m, przy
wysokosci sytuowania nie mniejszej niz 12 m,

b) w formie przestrzennych lub plaskich znakéw bez tta o orientacji pionowej sytuowany
rownolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci znakow nie wigkszej niz 1 m,

c) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla sytuowany na budynku kultury
lub hotelu prostopadle do elewacji, ponizej gornej krawedzi elewacji:

— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 5 m?,

— o dopuszczalnym wysiegu zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m 1
odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu nie mniejszej niz 2,5 m,

d) w formie przestrzennych lub ptaskich znakéw bez tta, sytuowany na obiekcie
produkcyjnym lub magazynowym o wysokosci wiekszej niz 30 m, réwnolegle do
ptaszczyzny sytuowania, o dopuszczalnej tacznej wysokosci znakéw nie wigkszej niz
1/4 wysokosci elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

e) dla kazdej formy szyldu dopuszcza si¢ sytuowanie nie wiecej niz jednego urzadzenia
danego rodzaju na jednej elewacji;

3) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona
jest reklamowana dziatalno$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta
nieruchomoscia, w odlegtosci nie mniejszej niz:
— 15 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym albo

w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,

— 10 m od masztu flagowego,
— 30 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B typu C oraz pylonu zbiorczego,

b) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu nie wigksza niz 4,5 m,

¢) dopuszczalna szeroko$¢ pylonu nie wigksza niz 2/5 wysokosci pylonu;

4) maszt flagowy:

a) sytuowanie masztu:

— bezposrednio przed budynkiem kultury, budynkiem o$wiaty, obiektem sportu,
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— w granicach nieruchomosci na ktorej prowadzona jest reklamowana dziatalnos¢,
w tym stacji paliw,
b) sytuowanie masztu w odlegto$ci nie mniejszej niz:
— 0,5 m od granicy nieruchomos$ci, na ktorej prowadzona jest reklamowana
dziatalnosc¢,
— 10 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B typu C, pylonu zbiorczego
lub totemu,
— 2 m od sgsiedniego masztu,
¢) dopuszczalna wysokos$¢ masztu nie wieksza niz 10 m,
d) dopuszczalna powierzchnia flagi nie wigksza niz 4 m?,
e) dopuszczalny wysieg flagi nie wigkszy niz 1 m;

2. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci
w granicach Obszaru IV, okresla § 6 ust. 1 pkt 3 niniejszej Uchwaty.

§20. 1. W granicach Obszaru IV dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ktérych mowa w §11.

2. W granicach Obszaru IV dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych
rodzajow tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem
nastepujacych zasad:

1) witacz wejsciowy:

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
lokalu lub przy okienku sprzedazowym,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie na dowolnej $cianie kiosku ulicznego 1 pawilonu sprzedazy
ulicznej,

d) dopuszczalne wymiary:

— powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 2 m?,

— dla reklamy sytuowanej na kiosku ulicznym 1 pawilonie sprzedazy ulicznej,
powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 1 m?;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylgcznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowg
w odcieniu szaro$ci wylacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej po-
wierzchni metali lub o kolorze obiektu, na ktorym jest umieszczona,

b) dopuszcza sig:

— sytuowanie na wiacie przystankowej, w liczbie nie wigkszej niz trzy,

— sytuowanie na $cianach kioskéw ulicznych i pawilonow sprzedazy ulicznej,
w liczbie nie wigkszej niz dwie na jednej $cianie,

— sytuowanie w obrgbie parteru budynku handlowo-ustugowego jednej lub kilku
tablic o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
powierzchni tej elewacji;

3) reklama typu B lub C:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji budynku handlowo-ustugowego,
przemystowego 1 magazynowego, w obrebie parteru budynku lub w miejscu
wskazanym pod sytuowanie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
w projekcie budowlanym obiektu,
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b) dopuszcza si¢ sytuowanie jednej lub kilku tablic o jednakowych wymiarach o tacznej
powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40% powierzchni tej elewacji,
4) wyswietlacz tekstowy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie na $cianie w obrebie parteru budynku niemieszkalnego na
dhugosci nie wigkszej niz 60% tej Sciany 1 wysokosci reklamy nie wigkszej niz 0,7 m,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniu w parterze od strony wnetrza lokalu
niemieszkalnego o powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 30%
powierzchni tego przeszklenia;
5) gablota ekspozycyjna:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem kultury,
budynkiem o$wiaty lub obiektem sportu,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie na budynku, obiekcie lub ogrodzeniu,
c) dopuszcza si¢ maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze
niz 0,8 m?,
d) dopuszcza si¢ sytuowanie uktadu kilku gablot o ujednoliconej formie zewngtrzne;.

2. W granicach obszaru IV dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych
wolnostojacych, trwale zwigzanych z gruntem tablic reklamowych Iub urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy (inny niz reklama przeno$na):

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
lokalu,

c¢) dopuszczalne wymiary:

— powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz 2 m?,

—  wysokos$¢ nie wieksza niz 2,2 m;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa
w odcieniu szaro$ci wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej po-
wierzchni metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:

— na nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym, w liczbie nie
wigkszej niz cztery na kazde skonczone 0,5 ha terenu,

— przed budynkiem kultury, budynkiem o$wiaty, obiektem sportu, w liczbie nie
wigkszej niz cztery, w odlegto$ci nie mniejszej niz 5 m od siebie,

— dopuszcza si¢ zmniejszenie odlegtosci gdy kilka gablot stanowi spojna grupe
w obrebie danej przestrzeni publicznej;

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglo$ci nie mniejszej niz:

— 10 m od masztu flagowego lub totemu,

— 30 m od wolnostojagcych reklam typu B lub pylonu zbiorczego,

— 40 m od wolnostojacej reklamy typu C;

3) reklama typu B lub C:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie w granicach nieruchomosci zabudowane;j:

—  w odlegtosci nie mniejszej niz 3 m od granicy dziatki,

— reklamy typu B w odlegtosci nie mniejszej niz 15 m od skrajnych punktow styku
granicy nieruchomos$ci z pasem drogowym tej ulicy, do ktorej uzytkownikéw
skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,

— reklamy typu C w odlegtosci nie mniejszej niz 25 m od skrajnych punktow styku
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granicy nieruchomos$ci z pasem drogowym tej ulicy, do ktorej uzytkownikéw
skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie wzdluz drog glownych 1 drog gléwnych ruchu
przyspieszonego, w odlegtosci nie wigkszej niz 30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,
c) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji reklamy na
wysokosci nie mniejszej niz 2,2 m,
d) dopuszczalna wysokos$¢:
— reklamy typu B nie wicksza niz 6 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ w poziomie terenu,
— reklamy typu C nie wigksza niz 8§ m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ w poziomie terenu,
e) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,
f) zakazuje si¢ sytuowania w odleglosci mniejszej niz:
— 50 m od przejazdow kolejowych, mostow, wiaduktéw, estakad oraz tuneli,
— 15 m od przecigcia osi jezdni skrzyzowan,
— 10 m od pnia drzewa, od budynku,
— 10 m od masztu flagowego,
— 50 m od pylonu zbiorczego,
— 100 m od wolnostojacej reklamy typu B lub C,
g) zakazuje si¢ doswietlenia;
4) tablica reklamowa na pylonie wizytowkowym:
a) sytuowanie pylonu zgodnie z § 10 pkt 6,
b) sytuowanie tablicy reklamowej w najwyzszej czesci pylonu,
c¢) dopuszczalna szerokos¢ tablicy nie wigksza niz szeroko$¢ pylonu;
5) pylon zbiorczy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m?:
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w odlegtosci:
— nie mniejsze] niz 15 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci
z pasem drogowym tej ulicy, do ktorej uzytkownikow skierowana jest
powierzchnia ekspozycji reklamy,
— nie mniejszej niz 10 m od masztu flagowego,
— nie mniejszej niz 30 m od wolnostojacej reklamy typu B oraz pylonu zbiorczego,
— nie mniejszej niz 40 m od wolnostojacej reklamy typu C,
c¢) dopuszczalne wymiary:
—  wysoko$¢ nie wigksza niz 6 m
—  szeroko$¢ nie wigksza niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno lub dwustronnej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosci stacji paliw lub w pasie drogowym
bezposrednio przed ta nieruchomoscia,
¢) dopuszczalna wysokos$¢ pylonu nie wigksza niz 8 m;
7) maszt flagowy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu:
—  bezposrednio przed budynkami kultury lub budynkami oswiaty badz obiektami
sportu, w liczbie nie wigkszej niz sze$¢ masztéw na terenie jednej nieruchomosci
(w tym szyldy),
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— w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
przemyslowym i magazynowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz
300 m?, w liczbie nie wigkszej niz pie¢ masztow na terenie jednej nieruchomosci
(W tym szyldy),
— w granicach nieruchomos$ci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
przemystowym 1 magazynowym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz
800 m2, w liczbie nie wigkszej niz osiem masztow na terenie jednej nieruchomosci
(w tym szyldy),
b) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu w odleglosci nie mniejszej niz:
— 0,5 m od granicy nieruchomosci,
— 2 m od sgsiedniego masztu,
— 10 m od wolnostojacych reklam typu B typu C, pylonu zbiorczego,
¢) dopuszczalne wymiary:
—  wysoko$¢ masztu nie wigksza niz 10 m,
— powierzchnia flagi nie wi¢ksza niz 4 m?,
— wysigg flagi nie wigkszy niz 1 m.

4. W granicach obszaru IV zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, niebedacych szyldami, o ktorych mowa w §12 oraz zakazuje si¢ sytuowania
nizej wymienionych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebgdacych szyldami:

1) na budynkach objetych jedna z form ochrony zabytkow okres§long w obowigzujacej
ustawie o ochronie zabytkow 1 opiece nad zabytkami, przy czym jesli otoczenie budynku
réwniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenie nieruchomos$ci, na ktorej potozony jest budynek,
z dopuszczeniem:

a) ust.1 pkt 1 z zastrzezeniem, ze powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie

wiecej niz 1 m?,

b) ust.1 pkt 5,
c) o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrebnych;

2) na nieruchomosciach o funkcji o§wiatowej, sakralnej, stuzacej administracji publiczne;,
z dopuszczeniem ust.1 pkt 41 5;

3) na terenach parkéw i skwerdw miejskich z dopuszczeniem ust.1 pkt 1, ust. 2 pkt 1;

4) na ogrodzeniach z dopuszczeniem ust. 1 pkt 5.

Rozdzial 5
Ustalenia szczegotowe dla Obszaru V

§21. 1. W granicach Obszaru V ustala si¢ sytuowanie tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych bedacych szyldami, o ktorych mowa w §10 oraz ustala si¢ sytuowanie
nastgpujacych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:

1) szyld réwnolegly:
a) w formie ptaskich znakow bez tta lub z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej:

— sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze
okiennym lub drzwiowym innym niz nad$wietle, o facznej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40% powierzchni tego przeszklenia,

— sytuowanych na $cianie stanowisk stuzacych obstudze pojazdéow i myjni, o tacznej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 40%powierzchni ich
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sytuowania,

b) w formie znakow przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalnej powierzchni szyldu
nie wiekszej niz innych niz 40% powierzchni tego przeszklenia,

c) dla szyldow o ktorych mowa w §10 pkt 1 lit. a-c, sytuowanych na ogrodzeniu lub nad
bramg w ogrodzeniu lub na pylonie wizytowkowym, z zastosowaniem nastgpujacych
zasad:

— dopuszczalna tagczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej
niz 0,6 m2, na terenach potozonych w granicach administracynych miasta,

— dopuszczalna laczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej
niz 2 m?, na pozostatych terenach,

— nakaz zachowania jednakowej wielkosci 1 proporcji dla wszystkich szyldow
w obrebie powierzchni ich sytuowania,

d) dla szyldow sytuowanych na wiacie:

— dopuszcza si¢ sytuowanie na kazdym boku wiaty, na dlugosci obejmujacej nie
wiecej niz 30% dlugosci wiaty,
— dopuszcza si¢ wysokos$¢ nie wigkszg niz 3 m,
— dopuszcza si¢ sytuowanie w obrebie attyki zadaszenia;
4) szyld gléwny:

a) w formie tablicy lub kasetonu, przestrzennych lub ptaskich znakoéw bez tla o orientacji

poziomej, sytuowany roéwnolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci znakdw:

— nie wigkszej niz 1 m przy wysokosci sytuowania nie wigkszej niz 4 m,

— nie wigkszej niz 1/5 wysokosci elewacji oraz nie wigkszej niz 1,6 m, przy
wysokosci sytuowania nie mniejszej niz 4 m 1 nie wigkszej niz 12 m,

— nie wigkszej niz 1/8 wysokosci elewacji oraz nie wigkszej niz 5,0 m, przy
wysoko$ci sytuowania nie mniejszej niz 12 m,

b) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta o orientacji pionowej sytuowany
réwnolegle do elewacji o dopuszczalnej wysokosci znakow nie wigkszej niz 1 m,

c) w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla sytuowany na budynku kultury
lub hotelu prostopadle do elewacji, ponizej gornej krawedzi elewacji:

— o dopuszczalnej grubosci nie wigkszej niz 0,15 m,

— o dopuszczalnej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 5 m?,

— o dopuszczalnym wysiegu zewnetrznej krawedzi nie wigkszym niz 0,8 m 1
odlegtosci dolnej krawedzi szyldu od poziomu terenu nie mniejszej niz 2,5 m,

d) w formie przestrzennych lub plaskich znakéw bez tlta, sytuowany na obiekcie
produkcyjnym lub magazynowym o wysokosci wigkszej niz 30 m, réwnolegle do
plaszczyzny sytuowania, o dopuszczalnej tacznej wysoko$ci znakdw nie wigkszej niz
1/4 wysokosci elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

e) dla kazdej formy szyldu dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej niz jednego urzadzenia
danego rodzaju na jednej elewacji;

5) pylon zbiorczy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona
jest reklamowana dziatalno$¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta
nieruchomoscia, w odlegtosci nie mniejszej niz:

— 15 m od skrajnych punktow styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym albo
w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

— 10 m od masztu flagowego,

— 30 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B typu C oraz pylonu zbiorczego,
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b) dopuszczalna wysokos¢ pylonu nie wieksza niz 4,5 m,
c¢) dopuszczalna szerokos$¢ pylonu nie wigksza niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) maszt flagowy:
a) sytuowanie masztu:
—  bezposrednio przed budynkiem hotelu,
— na terenie nieruchomosci zabudowanej obiektem sportu,
— na terenie nieruchomos$ci o powierzchni nie mniejszej niz 8 ha o funkcji ushug
sportu, rekreacji 1 turystyki lub obstugi imprez plenerowych,
— na nieruchomosci stacji paliw,
b) dopuszczalna wysokos$¢ masztu nie wigksza niz 10 m,
c) dopuszczalna powierzchnia flagi nie wigksza niz 4 m?,
d) dopuszczalny wysigg flagi nie wigkszy niz 1 m,
e) zachowanie minimalnej odlegto$ci migdzy masztami 2 m.

2. Dopuszczalng liczbg szyldow, ktore moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci
w granicach Obszaru V, okresla § 6 ust. 1 pkt 3 niniejszej Uchwaty krajobrazowe;.

§22. 1. W granicach Obszaru V dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych innych niz szyldy, o ktérych mowa w §11.

2. W granicach Obszaru V dopuszcza si¢ sytuowanie na obiektach nizej wymienionych
rodzajow tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych innych niz szyldy, z zachowaniem
nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy:

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
lokalu lub przy okienku sprzedazowym,

¢) dopuszcza si¢ sytuowanie na dowolnej $cianie kiosku ulicznego 1 pawilonu sprzedazy
ulicznej,

d) dopuszczalne wymiary:

— powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 2 m?,

— dla reklamy sytuowanej na kiosku ulicznym 1 pawilonie sprzedazy ulicznej,
powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 1 m?;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wytacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowa w od-
cieniu szaro$ci wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni
metali lub o kolorze obiektu, na ktérym jest umieszczona,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy:

— na wiatach przystankowych, w liczbie nie wigkszej niz trzy dla pojedynczej wiaty,

— na S$cianach kioskoéw ulicznych i pawilondw sprzedazy ulicznej, w liczbie nie
wiekszej niz dwie na jednej $cianie,

— w obrgbie parteru budynku handlowo-ustlugowego jednej lub kilku tablic o tacznej
powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30% powierzchni tej
elewacji;

¢) zakazuje si¢ doswietlenia;

3) reklama typu B lub C:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie reklamy na elewacji parteru budynku handlowo-ustugowego

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 500 m?,
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b) dopuszcza sytuowanie jednej lub kilku tablic o jednakowych wymiarach w obrebie
parteru budynku o tacznej powierzchni ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30%
powierzchni tej elewacji,

4) wyswietlacz tekstowy:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie na $cianie budynku niemieszkalnego na dlugosci nie
wiekszej niz 60% tej Sciany:

— na elewacji w obrebie parteru budynku o wysokosci reklamy nie wigkszej niz
0,7 m,

— na budynku kultury, budynku o$wiaty lub obiekcie sportu na dowolnej
kondygnacji i wysoko$ci reklamy nie wigkszej niz 1m;

b) dopuszcza si¢ sytuowanie na przeszkleniu w parterze od strony wnetrza lokalu
niemieszkalnego o powierzchni shuzacej ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 20%
powierzchni tego przeszklenia.

2. W granicach obszaru V dopuszcza si¢ sytuowanie nizej wymienionych
wolnostojacych, trwale zwigzanych 2z gruntem tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, z zachowaniem nastepujacych zasad:

1) witacz wejSciowy (inny niz reklama przeno$na):

a) dopuszcza si¢ reklame w formie gabloty lub tablicy,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie bezposrednio przy udostepnionym publicznie wejsciu do
lokalu,

c¢) dopuszczalne wymiary:

— powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz 2 m?,

—  wysoko$¢ nie wigksza niz 2,2 m;

2) reklama typu A:

a) dopuszcza si¢ wylacznie w formie przeszklonej gabloty reklamowej z obudowg w
odcieniu szaro$ci wytacznie w zakresie od bieli do czerni lub o naturalnej powierzchni
metali,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie przed budynkiem kultury, budynkiem o$wiaty, obiektem
sportu:

— w liczbie nie wigkszej niz 6 z zachowaniem odlegto$ci miedzy urzadzeniami nie

mniejszej niz 5 m,
— dopuszcza si¢ zmniejszenie odleglosci gdy kilka gablot stanowi spdjna grupe w
obrebie danej przestrzeni publicznej;
3) reklama typu B lub C:

a) dopuszcza si¢ sytuowanie wzdhuz drog gltownych 1 drég glownych ruchu
przyspieszonego, z wylaczeniem odcinkow drog przebiegajacych przez tereny
potozone w granicach administracyjnych miasta Trzcianka,

b) dopuszcza si¢ sytuowanie w odleglosci nie mniejszej niz:

— 30 m od zewngtrznej krawedzi jezdni,

— 10 m od pnia drzewa, od budynku, od masztu flagowego,

— 50 m od pylonu zbiorczego,

— 200 m od wolnostojacej reklamy typu B lub C,

c) nakazuje si¢ sytuowanie prostopadle do najblizszej osi jezdni,

d) dopuszcza si¢ sytuowanie dolnej krawedzi powierzchni ekspozycji reklamy na
wysokos$ci nie mniejszej niz 2,2 m,

e) dopuszczalna wysokos¢:

— reklamy typu B nie wigksza niz 6 m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
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jezdni znajdujacej si¢ w poziomie terenu,
— reklamy typu C nie wicksza niz 8§ m wzgledem poziomu najblizszej krawedzi
jezdni znajdujacej si¢ w poziomie terenu,
f) zakazuje si¢ sytuowania w odlegtosci mniejszej niz 50 m od skrzyzowan, przejazdow
kolejowych, mostéw, wiaduktéw, estakad oraz tuneli,
g) zakazuje si¢ doswietlenia;
4) tablica reklamowa na pylonie wizytowkowym:
a) sytuowanie pylonu zgodnie z § 10 pkt 6,
b) sytuowanie tablicy reklamowej w najwyzszej czesci pylonu,
¢) dopuszczalna szeroko$¢ tablicy nie wigksza niz szeroko$¢ pylonu;
5) pylon zbiorczy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem
niemieszkalnym o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m?:
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu w odlegtosci nie mniejszej niz:
— 15 m od skrajnych punktéw styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym tej
ulicy, do ktdrej uzytkownikdéw skierowana jest powierzchnia ekspozycji reklamy,
— 10 m od masztu flagowego,
— 15 m od pylonu zbiorczego,
— 30 m od wolnostojacej reklamy typu B oraz pylonu zbiorczego,
— 40 m od wolnostojacej reklamy typu C,
c) dopuszczalne wymiary:
—  wysoko$¢ nie wigksza niz 4,5 m
— szeroko$¢ nie wieksza niz 2/5 wysokosci pylonu;
6) pylon cenowy:
a) dopuszcza si¢ pylon w formie jedno lub dwustronnej tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie pylonu na nieruchomosci stacji paliw lub w pasie drogowym
bezposrednio przed tg nieruchomoscia,
c¢) dopuszczalna wysokos¢ pylonu nie wieksza niz 8§ m;
7) maszt flagowy:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu:
— na terenie nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej niz 2 ha, zabudowane;j
obiektem sportu,
— na terenie nieruchomos$ci o powierzchni nie mniejszej niz 8 ha, o funkcji ushug
sportu, rekreacji 1 turystyki lub obstugi imprez plenerowych,
b) dopuszcza si¢ sytuowanie masztu w odleglosci nie mniejszej niz:
— 0,5 m od granicy nieruchomosci,
— 2 m od sgsiedniego masztu,
— 10 m od wolnostojacych reklam, typu B typu C, pylonu zbiorczego lub totemu,
c) dopuszczalne wymiary:
—  wysoko$¢ masztu nie wicksza niz 10 m,
— powierzchnia flagi nie wigksza niz 4 m?,
— wysigg flagi nie wigkszy niz 1 m,
d) dopuszczalna liczba masztow nie wigksza niz 20 (w tym szyldy), z zachowaniem
minimalnej odlegtos$ci migdzy masztami 2 m;
8) ekran Swietlny:
a) dopuszcza si¢ sytuowanie na terenie nieruchomosci o powierzchni nie mniejszej niz 2
ha, zabudowanej obiektem sportu,

40



b) dopuszczalna powierzchnia ekspozycji nie wigksza niz 36 m?,
¢) dopuszcza si¢ nie wigcej niz jedno urzadzenie na terenie nieruchomosci.

3. W graniach obszaru V w odniesieniu do wolnostojacych przenosnych tablic
reklamowych i1 urzadzen reklamowych niebedacych szyldami, dopuszcza si¢ sytuowanie flagi
plazowej, z zachowaniem nastgpujacych zasad:

1) sytuowanie wytacznie na terenie plaz,
2) dopuszczalna wysoko$¢ nie wigksza niz 3 m,
3) dopuszczalny wysieg flagi nie wigkszy niz 0,8 m.

4. W granicach obszaru V zakazuje si¢ sytuowania nizej wymienionych tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami:

1) na budynkach objetych jedng z form ochrony zabytkow okres§long w obowigzujacej
ustawie o ochronie zabytkow 1 opiece nad zabytkami, przy czym jesli otoczenie budynku
réwniez stanowi zabytek, zakazuje si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych na terenie nieruchomosci, na ktorej potozony jest budynek,
z dopuszczeniem:

a) ust.1 pkt 1 z zastrzezeniem, ze powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie
wiecej niz 1 m?,
b) o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrebnych;

2) na nieruchomos$ciach o funkcji o§wiatowej, sakralnej, stuzacej administracji publiczne;,
z dopuszczeniem ust.1 pkt 6, ust. 2 pkt 2;

3) na terenach parkow i skwerdw z dopuszczeniem ust.1 pkt 1, 2, 4.

DZIAL V
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I DOSTOSOWUJACE

§23. Istniejace w dniu wejscia w zycie Uchwaly krajobrazowej obiekty malej
architektury nie wymagaja dostosowania do zasad lub warunkow w niej okreslonych.

§24. 1. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzenia nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow w niej okre§lonych.

2. Zwolnienie, o ktorym mowa w ust. 1, nie dotyczy ogrodzen pelnych, wykonanych
z blachy, dla ktorych termin dostosowania ustala si¢ na 7 lat od dnia wejscia w zycie Uchwaty
krajobrazowe;.

§25. 1. Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejagcych w dniu wejscia
w zycie Uchwaly krajobrazowej 1 niezgodnych z jej przepisami ustala si¢ nastepujace terminy
dostosowania do zasad i warunkéw w niej okreslonych:

1) dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w formie baneréw, tablic 1 urzadzen
reklamowych sytuowanych na ogrodzeniach — 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie
Uchwaty krajobrazowej;

2) dla pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych — 24 miesigce od dnia
wejscia w zycie Uchwaty krajobrazowej;

3) dla tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych powstatych w oparciu o prawomocne
pozwolenie na budowe lub zgloszenie robot budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno-budowlany nie okresla si¢ terminu dostosowania.
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2. Dostosowanie tablicy reklamowej lub wurzadzenia reklamowego do zgodnej
z ustaleniami Uchwaty krajobrazowej moze nastapi¢ poprzez zmian¢ formy, zmiang wielkosci,
w tym usunigcie czesci tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymiane materiatu,
usunigcie o$wietlenia, a w sytuacji niezgodnosci w zakresie lokalizacji przesunigcie tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego w miejsce zgodne z ustaleniami uchwatly albo
usunigcie, z zachowaniem przepisdw prawa budowlanego.

3. Dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, o ktérych mowa w ust. 1,
okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania do zakazow, zasad 1 warunkow zawartych
w uchwale:

1) dopuszcza si¢ maksymalne odstepstwo w granicach 5%, dotyczace poszczegodlnych
rozmiarow;

2) w przypadku niespelnienia zasad 1 warunkdéw uzaleznionych od wzajemnego
dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych pierwszenstwo
w dostosowaniu do przepisow uchwaly majg tablice reklamowe Ilub urzadzenia
reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:

a) niespelniajace pozostatych zasad i warunkow okreslonych w uchwale,

b) o wigkszej powierzchni ekspozycji reklamy,

c¢) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,

d) znajdujace si¢ w mniejszej odlegtosci od najblizszego skrzyzowania drog lub
przejazdu kolejowego;

3) w przypadku konieczno$ci usuniecia tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
niespetniajgcych wymogoéw nalezy usuna¢ takze elementy mocujgce lub konstrukcyjne,
a miejsce mocowania lub posadowienia nalezy przywroci¢ do stanu pierwotnego.

DZIAL VI
PRZEPISY KONCOWE

§26. Istniejagce Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Gminy Trzcianka.

§27. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku
Urzgdowym Wojewodztwa Wielkopolskiego.
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»,Podziat terenu Gminy Trzcianka na obszary, dla ktorych obowiazujg rozne zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow, z jakich moga byc wykonane”

Legenda
granica gminy

granice obrebow

obszar |

obszar ||

obszar Il

obszar IV

obszar V




podziat na obszary - MIASTO TRZCIANKA

Obszar |
centrum miasta Trzcianka,
. obejmujgcy teren zabudowy staromiejskiej

ze znaczgcym udziatem przestrzeni publicznych,

Obszar Il

Srddmiescie miasta Trzcianka

Obszar lli
tereny zurbanizowane miasta,
. obejmujace osiedla mieszkaniowe
oraz zatozenia ustugowe i przemystowe,

tereny kolejowe i transportowe, tereny sportowe,
tereny niezainwestowane

Obszar V

tereny z dominujgcym udziatem terenéw otwartych, w szczegdlnosci:
grunty rolne i le$ne, parki, cmentarze,tereny ogrodéw dziatkowych,
tereny jezior, ciekbw wodnych,

tereny zielone wzdtuz jezior i ciekbw wodnych, w tym plaze i inne tereny rekreacyjne,
tereny o ekstensywnej zabudowie w miescie i rozproszonej zabudowie wiejskie;.




