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Podstawy prawne, diagnoza przestrzenna.




uchwata inicjujgca sporzqdzgnie

,2uchwaty krajobrazowe]

Uchwala Nr XXIT1/241/20
Rady Miejskiej Trecianki
z dnia 4 czerwea 2020 r.,

w sprawie przygotowania przez Burmistrza Trzeianki projektu uchwaly
okreslajacej zasady i warunki svtuoowania obiektiw malej architektury,

tablic reklamowych iorzadzen reklamowych orazogrodzen, ich gabaryty,

standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga
bvé wykonane

Na podstawie art. 37b ust. | ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
1 zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U, z 2020 r., poz. 293) Rada Miejska,
uchwala, co nastepuje:

§ 1. Burmistrz Trzcianki przyvgotuje projekmachwaly okreslajace) zasady
i warunki sytuowania obiektow male] architektury, tablic reklamowych
i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzei, ich gabaryty, standardy jakodciowe oraz
rodzaje materialdw budowlanyeh, 2 jakich moga byé wykonane.

§ 2. Wykonanie uchwaty powierza sig¢ Burmistrzowi Trzcianki.

§ 3. Uchwala obowigzuje od dma podjecia.

Przewodniceacy Rady
Migjskiej Trzcianks

dr
ini Adrian Haluszka

ik BMEERM-BC 1 5-4TCE-SAFE-DI ZAZEOA LGEA, Podpassmy Sapona |
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czym jest ,uchwata krajobrazowa”?

Uchwata krajobrazowa jest potocznag nazwa uchwaty w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardéw jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

B jaka jest podstawa prawna?

Mozliwosc przyjecia ,uchwaty krajobrazowej” oraz ,uchwatly o opfacie reklamowej” jest nastepstwem
wejscia w zycie ustawy z dnia 24 kwietnia 2015 r. 0 zmianie niektérych ustaw w zwiazku ze wzmocnieniem
narzedzi ochrony krajobrazu. W wyniku przyjecia ustawy wprowadzono zmiany do 10 ustaw,

ktore tacznie majg pozytywnie wpltynac na krajobraz gmin w Polsce.

Z punktu widzenia gminy najwazniejszymi jest zmiana ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym z dnia 27 marca 2003 r., ktora umozliwia gminom przyjecie tzw. uchwaty krajobrazowe|
oraz zmiana ustawy z dnia 12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lokalnych,

ktéra umozliwia przyjecie uchwaly o optacie reklamowe;.

B czym jest ,uchwata o optacie reklamowej?”

Uchwata o oplacie reklamowe| bedzie nastepstwem przyjecia uchwaty krajobrazowej.
Uchwata okresli optate za sytuowanie reklam na terenie gminy oraz wysokosc kar finansowych
Za nielegalne reklamy.

Uchwata krajobrazowa nie jest obowigzkowa, jej sporzadzenie zalezy od uchwaty rady gminy.

Ustalenia dotyczgce reklam, obiektow matej architektury i ogrodzen nadal bedg wéwczas obowigzywac,
jezeli zawierajg je uchwalone miejscowe plany zagospodarowania przestrzennego.

Uchwata krajobrazowa jest aktem prawa miejscowego.

Tylko za umieszczanie reklam niezgodnie z uchwatg reklamowa mogg by¢ wymierzane

administracyjne kary pieniezne - sankcja taka nie moze by¢ zastosowana

w przypadku niezgodnosci z planem miejscowym
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jakich rodzajow obiektow dotyczg regulacje
,uchwaty krajobrazowej”?

Regulacje ,uchwaty krajobrazowej” dotyczg 3 rodzajow obiektow:

B reklam (w tym szyldéw)
B ogrodzen

B obiektow matej architektury

Crd | UCHWALA KRAJOBRAZOWA



definicje zawarte w ustawie
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
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jaki jest cel uchwat ,krajobrazowej’

%9

oraz ,0 optacie reklamowej

I Uchwata krajobrazowa ma podwyzszyc¢ jakos¢ przestrzeni publiczne;j,
uporzgdkowac nosniki reklamowe, ograniczyc¢ ilos¢ banerow,
ustandaryzowac szyldy i reklamy, chroni¢ wartosciowe elewacje budynkéw,
poprzez wskazanie miejsc do umieszczania szyldow
a takze poprawic bezpieczenstwo w ruchu drogowym (reklamy swietine lub wielokolorowe
reklamy w nadmiernej ilosci widziane z drogi powodujg dekoncentracje kierowcow).
Uchwata krajobrazowa ma tez poprawic dostepnosc przestrzeni publicznej
| swobode poruszania sie po miescie poprzez usuniecie tzw. ,potykaczy” zwezajgcych
chodniki oraz ograniczanie grodzenia osiedli.
Wprowadzenie uchwaty reklamowej umozliwia ujednolicenie obiektow matej architektury,
ograniczajgc tym samym wrazenie chaosu.

I Uchwata o optacie reklamowej wprowadza optate za korzystanie w celu zarobkowym
Z przestrzeni publicznej.
Uchwata o optacie reklamowej nie dotyczy szyldow.

UCHWALA KRAJOBRAZOWA




zatozenia do ,uchwaty krajobrazowej”

. identyfikacja obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen
w obszarze calej gminy (gabaryty, standardy jakosciowe, materiaty)

. identyfikacja obiektow i obszaréw podlegajacych ochronie ze wzgledoéw krajobrazowych
(chronionych ustawami: o zabytkach i opiece nad zabytkami, o ochronie przyrody),
chronionych na podstawie przepisow prawa oraz dokumentow planistycznych
(gminnych | wyzszego rzedu)

. identyfikacja skali problemoéw: gdzie wystepuje najwieksze natezenie
braku estetyki i przypadkowosci?
na podstawie tej analizy zalezec bedzie podziat obszaru gminy na strefy,
dla ktorych ustalone zostang rézne wymagania | zasady

. identyfikacja problemoéw - ktére elementy chcemy regulowac?
- jakie reklamy/szyldy wymagajg wprowadzenia ustalen?
- cZy ogrodzenia sg problematyczne?
- kto ma wplyw na mata architekture?

. identyfikacja przestrzenna - w jaki sposéb i w jaki miejscu chcemy regulowac?
- reklamy: na budynkach, ogrodzeniach, przy drogach, w przestrzeni publicznej?
- ogrodzenia: osiedli mieszkaniowych, zabudowy produkcyjnej?
- matg architekture: na calym obszarze gminy, w przestrzeni publicznej?

. identyfikacja oséb fizycznych i prawnych, na ktére beda mialy wplyw przepisy uchwaly krajobrazowej
interesariuszy (tj.: reklamodawcéw — przedsiebiorcéw lokalnych zamieszczajgcych reklamy,

firmy reklamowe bedace wiascicielami nosnikow reklamowych,
mieszkancow — na ich posesjach umieszczane s3 reklamy)
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identyfikacja obiektow

-MIASTG_TFI'ZﬁNﬁA - INWENTARYZACJA RODZAJOW NOSNIKOW INFORMAC.! WIZUALNES W TYM HEIEII',
DGRODZEN, OBIEKTOW MALE) ARCHITEKTURY

PLANSZA NR 1.1 |
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identyfikacja obiektow

MIASTD TRZCIAHIU!. INWENTARYZACJA RODZAJOW NOSHIKOW INFORMACJI WIZUALNE] W TYM REKLAM!,
OGRODZEN, OBIEXTOW MALE) ARCHITEKTURY
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identyfikacja obiektow

GMINA TRZCIANKA - INWENTARYZACJA RODZAJOW NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNEJ /W TYM REKLAM/, OGRODZEN, OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
PLANSZA NR 2

obreby: KEPA, LOMNICA, WRZACA, STOBNO

wala | 35000




identyfikacja obiektow

GMINA TRZCIANKA - INWENTARYZACJA RODZAJOW NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNEJ /W TYM REKLAM/, OGRODZEN, OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
PLANSZA NR 3

obrgby: BIALA, RADOLIN, TERESIN, NOWA WIES

e 125000
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identyfikacja obiektow

GMINA TRZCIANKA - INWENTARYZACJA RODZAJOW NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNEJ /W TYM REKLAM/, OGRODZEN, OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
PLANSZA NR 4
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obrgby: RYCHLIK, GORNICA, SIEDLISKO,PREYLEK], RUNOWO, RUDKA

Wi 7S 000




identyfikacja obiektow

GMINA TRZCIANKA - INWENTARYZACJA RODZAJOW NOSNIKOW INFORMAC.JI WIZUALNEJ /W TYM REKLAM/, OGRODZEN, OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY
obrgby: NIEKURSKO, DLUZEWO, STRADUN, SMOLARNIA, PRZYLEG PLAN NR 5

ik 125 000




obomazulqce akty prawa miejscowego
a regulacje ,uchwaty krajobrazowej
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struktura przestrzenna wystepowania obiektow reklamowych




N 1 Wyzwa nie Dysharmonia szyldéw w historycznym centrum
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= 3 Wyzwanie Obnizenie rangi miejsca
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= 4 Wyzwanie Drogi wjazdowe do centrum miasta




= 5 Wyzwanle Nadmierna koncentracja reklam na skrzyzowaniach
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= 6 Wyzwanle Zagrozenie bezpieczenstwa ruchu drogowego

chaotycznie rozmieszczone nosniki rozpraszajg kierowcow
znak drogowy znika w szumie informacyjnym
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B 7 Wyzwa nie Zanik tadu przestrzenngo - kradziez przestrzeni wizualnej

zastanianie architektury, zastanianie budynkow

KRAJOBRAZ
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= 8 Wyzwanle Banery reklamowe na ogrodzeniach, balustradach, mostkach
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ankieta,

czyli co mysla na temat potrzeby poprawy estetyki
przestrzeni publicznej Trzcianki jej mieszkancy?

Lrd  UCHWALA KRAJOBRAZOWA



pytania ankietowe

1. WYPELNIAM ANKIETE PRZEDE WSZYSTHIMJARD:

MOdTH TAIRacTye wigcej mit edng cdpowied?

osoba zamieszkata w miescie Trzcianks

£soba zamieszkata na lerenach wiegskich gminy Trzcanka

0500a prowsdzgc) driatincés Qospodarces ra edeme gminy Trecianka
wiaciciel nieuchomodel na tenenie gminy Trzcianka

osoba pdwiedzajgca

Doooo

CIY IWRACA PANPANI U'WAGE MA LICZBE REKLAM MA TERENIE TRZCIANKI

| CZY KORZYSTA PANIPANI Z ICH TRESCI?

naloy zaznaczye jdng odpoused?

[0 tok korzystam, 55 czyieine | pomocne & 08 jest odpowiednia
O tak korzystam, s& czyieing | pomocns, ale ilods jest zhyt duta

O resciam jest za ducko, 5 usyluowans chaokyeznie przez oo 53 nieskulsezne | nisczyleine

[J nie swracam uwagi na Bost rekdam i ich ekt

. PROSZE PODAC CO PRZESZKADZA W REKLAMACH UMIESZCZONYCH
MNA TERENIE TRICIANKI
MGENE TRITACTYC WRCR) M jedng odpoveedd
nadmiermna bczba
chaotyczne rozmieszcrenie
jaskrawa kolorystyka
byl duly nozmis
niska jakoss wykonania i zly stan iechniceny
mIugaEce sweath
niedosiosowanie do architeliury budyriku
i3 lokalizacia
inrie, jakie {proszg wpisac ponizeq)

OOoOooooooo

4. W JAKICH MIEJSCACH ZAUWAZA PAN/PANI MADMIERMA ILOSE REKLAM?

moina tagnacryt wipon nif jedng odpowiadf
ciagi glownych drig
cenfrum miasta
n5iedia misszcaniows
cendrs handiowe i usugows
budynki ushigows
ogrodzania

O e, jake? (proses wpsaé pondej)

5. CIY DOSTRIEGA PANPANI POTRIEBE STWORZENIA PRZEPISOW
REGULUJACYCH ZASADY UMIESZCZANIA REKLAM MA TERENIE TRZCIANKIT

iy JAMECTIC Sang odpoiasal?
O zdecydowanis lak

O racs tak

(m] racoe| nie

O zdecydowania nie

O nie mam zdania

B, CZY PANAPANI ZDANIEM LOKALIZOWANIE REKLAM WE WSKAZANTCH MIEJZCACH

POWINND ZOSTAC OGRANICZONE CIV POWINNO BYC ZAKAZANE?

Mg MSAcTyC Bdng mading odpowead! i wen

OGRANICIONE
ria elewaciach budyritw Ok One
ra zabytkach O One
1 Dgmdzeniach, Ok e
3 baksiradach ek One
v placach misjskich Os Ome
ria lerenach zeknych O e O me

e Jnie
Otk One
Ot Orie
ek Qrie
O = O re
0w O

7. CIY PANARPAN ZDANIEMNALESY WPROWADZIC STANDARDY, KTORE PRIVCZYHIA SIE

00 UJEDNOLICENIA GABARYTOW SZYLDOW | ICH UPORZADKOWANEGD
UMIEZSCOWIENIA NA ELEWAC.| BUDYNKU LUB INNYM OBIEKCIE *
naledy raznacaye fadng odpowied?

Iecydowane tak
rac2e lak

rac nit
rdecydowane ne
nie mam zdania

ooooo

13, CIY ZGADZA SIE PANPANI I OPINIA, 2E NALEDYWPROWADDIC Z TYTULL LOKALIZAC

TABLIC MEHFMH REKLAMOWYCH DODATHOWA
OPLATE REKLAMOWA?
ralaly Fapacey jchy oodhousds

DeCyciowanis lak
races lik
T3Czej nig
e ySowaNe e
e mam pdarea

Oooooaog

14, CZY MA PAN/PANIWLASNE SPOSTRZEZENIA | LWAGH

DOTYCZACE SZYLDOW, REKLAM, IJBIEK.TCIW
MALEJ ARCHITEKTURY ORAZ OGRODZEN WTRZICIANCE 7
JEZELI TAK TO JAKIET

o
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konsultacje spoteczne - ankieta

Konsultacje w formie ankiety w aplikacji mobilnej prowadzone byly w terminie od 4 sierpnia 2025 roku do 17 sierpnia 2025 roku.
Informacje Burmistrza Trzcianki o przeprowadzeniu konsultacji dotyczgcych uchwaty krajobrazowe] dla gminy Trzcianka

zostaty udostepnione na stronie internetowej Urzedu Miejskiego Trzcianki pod adresem :
https://trzcianka.pl/aktualnosc-1065konsultacje_dotyczace uchwaly.html

Celem konsultacji spotecznych bylo zaangazowanie jak najszerszego grona interesariuszy w proces tworzenia uchwaty krajobrazowej
oraz mozliwosci wyrazenia opinii mieszkancow.

W ankiecie wzieto udziat 311 osdb, wiekszos¢ osdb gtosujacych to mieszkancy
miasta Trzcianki, wtasciciele nieruchomosci | osoby nie prowadzace dziatalnosci gospodarcze;.

Ankietowani w wiekszosci zwracajg uwage na liczbe reklam, ale nie korzystajg z nich uwazajac, ze

jest ich za duzo oraz sg chaotycznie rozmieszczone na terenie miasta i gminy Trzcianka.

Ponadto zauwazajg nadmierng ilos¢ reklam w centrum miasta Trzcianki oraz przy ciggach gtéwnych drog

terenu wiejskiego gminy Trzcianka.

Dostrzegajg potrzebe stworzenia przepiséw regulujgcych zasady umieszczania reklam na ternie gminy Trzcianka

(w wiekszym stopniu dotyczy to terenu miasta).

Mieszkarncy uwazajg, Ze umieszczanie reklam powinno zostac ograniczone lub zakazane na obiektach zabytkowych.
Jednoczesnie zdaniem ankietowanych nalezy wprowadzi¢ standardy, ktdre przyczynig sie do ujednolicenia gabarytow szyldow
i ich uporzadkowania na obiektach.

Nalezy okreslic standardy wykonania ogrodzen, przy czym nie nalezy zakazac ogrodzenia osiedli

wielorodzinnych.

Wedlug uczestnikéw konsultacji powinno sie okreslic wyglad matej architektury (zwlaszcza lokalizacje oraz kolorystyke).
Dodatkowo zgadzajg sie z opinig, ze nalezy wprowadzi¢ dodatkowg oplate reklamowg z tytutu lokalizacji

tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych.

Whyniki ankiety pozwolity na rozpoznanie opinii mieszkancow na temat reklamy zewnetrznej i oczekiwanego zakresu regulacji
przysziej uchwaty krajobrazowe;.

ﬁ
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podziatl na obszary

Gmina Trzcianka

zostata podzielona

na 5 obszaréw, na ktérych
obowigzywac beda

rozne regulacje

Obszar V

tereny z dominujgeym udzialem terendw atwartych, w szezegdinosei:
grunty rolne i lesne, parki, cmentarze tereny ogroddow dziatkowych,
tereny jezior, ciekdw wodnych,
tereny zielone wzdbuz jezior | clekdw wodnych, w tym plaze i inne tereny rekreacyjne,
tereny o ekstensywnej zabudowie w miescie i rozproszone] zabudowie wiejshis).




podziat na obszary - MIASTO TRZCIANKA

Obszar |
centrum miasta Trzcianka,
chajmujgcy teren zabudowy staromiejskie)
e Znaczacym udzialem przestrzeni publicznych,

Obszar Il
srodmiescie miasta Trzcianka

Obszar Il
. tereny zurbanizowane miasta,

Dhmr'u’

7 tereny z dominujgcym udzialem terendw otwartych, w szezegdinosci:
| grunty relne i lesne, parki, cmentarze tereny ogrodow dziatkowych,
terany jazior, chakiw wodnyeh,

tereny zielone wzdhuz jezior | ciekdw wodnych, w tym plaze i inne tereny rekreacyjne,
terany o ekstensywnej zabudowie w miescie | rozproszone) zabudowie wisjskie).
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definicje zawarte w ustawie
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
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podstawowe definicje zawarte w projekcie

W Uchwale krajobrazowej nie powtarza sie ani nie modyfikuje definicji zawartych w przepisach odrebnych.
Niezdefiniowane w Uchwale krajobrazowej okreslenia, nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami w tych przepisach,
w przypadku ich braku, zgodnie z przyjetymi powszechnie definicjami zawartymi w stowniku jezyka polskiego.

baner reklamowy
— tablica reklamowa, wykonana z tkanin,
tekstyliow lub folii z tworzyw sztucznych

detal architektoniczny

- element dekoracyjny obiektu budowlanego,
np. gzyms, fryz, belkowanie, ryzalit, parapet,
porecz, balustrada, okiennica,

element rzezbiarski lub malarski,

opaska wokdt otworu okiennego,

potaczenia materiatow budowlanych

kaseton

— tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe:
jednobrylowe, przestrzenne, niepeine w srodku,

zazwyczaj podswietlane

nadswietle

— otwor okienny nad otworem drzwiowym
znajdujgcym sie na te] samej kondygnacii
lub okno znajdujgce sie nad drzwiami

w tym samym otworze okiennym

lub drzwiowym

podzialy architektoniczne

— pionowe lub poziome architektoniczne osie
kompozycyjne (np. osie elewacji)
wyznaczone jako kontynuacja w linii prostej
dominujgcych krawedzi na obiekcie

(np. osie wyznaczone

przez szerokosc otworu okiennego)

albo wyznaczone jako o$ symetrii
pomiedzy dominujgcymi krawedziami

na obiekcie

(np. 05 symetrii pomiedzy otworami
okiennymi lub pomiedzy krawedzig sciany
a najblizsza krawedzia otworu okiennego)

potykacz

- wolno stojgce, przenosne urzadzenie
reklamowe, sktadajace sie z dwoch
prostokatnych tablic, ztaczonych wzdiuz
goérnej krawedzi

lub z jednej dwustronnej tablicy na podstawie

IGINGILERE | ycHWALA KRAJOBRAZOWA




podstawowe definicje zawarte w projekcie

pylon reklama typu A _

- wolnostojgce i pionowe urzgdzenie, na ktorym dopuszcza sig sytuowanie — jednostronna lub dwustronna tablica | peiikChtesy Deli,
wigcej niz jednej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy, reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub | ' N
z rozréznieniem na: sytuowana na obiekcie,

w formie przeszklonej gabloty

lub ekranu swietinego,

o wymiarach 1.2mna 1,8 m,

na obiekcie takze 0,9 mna 2,26 m
(tzw. citylight)

pylon cenowy — informujacy o cenach

(w szczegdlnosci w formie wyswietlacza tekstowego)
obowiazujacych na stacji paliw,

przy ktorej sie znajduje

oraz zwienczony w jego najwyiszej czesci

nie wiecej niz jednym dwustronnym szyldem

o szerokosci | grubosci tego pylonu, reklama typu B

- jednostronna lub dwustronna tablica
reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub
sytuowana na obiekcie,

o wymiarach 3,55 mna 2,47 m (ok. 9 m?)

pylon wizytowkowy E@ma tabliczki formatu
- eksponujgcy modutowo rozmieszczone EAN drobnego

tabliczki formatu drobnego, E do 0,15 m? rekiama typu C ;

z dopuszczeniem zwiefczenia — jednostronna lub dwustronna tablica

W jego najwyzszej czesci tablicg reklamowa reklamowa trwale zwigzana z gruntem lub
o szerokosci nie wigksze| sytuowana na obiekcie, "
niz szeroko$¢ tego pylonu, = o wymiarach 5,04 m na 2,38 m (ok. 12 m?)

lub6mna3m(18 m?)
(reklamy typu B i C to tzw. billboardy)

pylon zbiorczy
— eksponujgcy modutowo rozmieszczone

tablice reklamowe; siatka budowlana

- siatka ochronna na rusztowaniu roboczym,
na ktore] moZliwe jest eksponowanie

reklamy w postaci elastycznej i azurowe;
tablicy reklamowej wykonanej

Z tkanin, tekstyliow lub

miekkich tworzyw sztucznych o strukturze siatki
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podstawowe definicje zawarte w projekcie

szyld rownolegly

— szyld usytuowany réwnolegle

do ptaszczyzny sytuowania lub

stycznie do stupa totemu,

inny niz szyld gtdwny i szyld wizytowkowy

szyld semaforowy

- szyld usytuowany pod katem prostym

do ptaszczyzny sytuowania

lub w potowie kata rozwartego

miedzy ptaszczyznami, pomiedzy ktdrymi jest
sytuowany

szyld glowny

— pionowy lub poziomy szyld

wybrane| dziatalnosci gldwnej na dane)
nieruchomosci, w szczegolnosci
wielkopowierzchniowych obiektéw handlowych,
obiektow instytuciji kultury, hoteli itp.,

a takze szyld obiektu, inny niz szyld réwnolegty,
inny niz szyld semaforowy i wizytdwkowy,
sytuowany rownolegle do ptaszczyzny sytuowania
na jednym z obiektow:

kiosku, budynku, pylonie lub totemie
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podstawowe definicje zawarte w projekcie

szyld wizytowkowy
- szyld usytuowany rownolegle
do plaszczyzny sytuowania,
inny niz szyld gtéwny i szyld réwnolegtly,
formatu drobnego lub matego
najczesciej zgrupowany z innymi szyldami
wizytowkowymi
(np. na tablicy wizytéwkowej, pylonie)
w sposob modulowy z uwzglednieniem
jednolitych zasad,
w szczegolnosci wymiartw, odstepow,
wyrownania lub justowania tresci,
w szczegolnosci zawierajgcy dane
identyfikacyjne dziatalnosci
lub informacje o godzinach otwarcia,
przyjec, rejestracji itp.

szyld zabytkowy

— szyld wpisany do ewidencji zabytkow
lub do rejestru zabytkow

lub starszy niz 40 lat,

liczac od dnia wejscia w zycie

Uchwaty krajobrazowej

totem

— urzgdzenie reklamowe wolnostojace
w formie stupa zwieniczonego

jednym szyldem gtownym,

tablica wizytowkowa

— tablica reklamowa przeznaczona

do ekspozycji modulowo
rozmieszczonych szyldow wizytowkowych
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Regulacje - obiekty matej architektury

dla obszaru catej Gminy ustala sie:

1) zasady i warunki sytuowania:

sytuowanie w sposob nieutrudniajgcy ruchu pieszego | rowerowego poprzez zachowanie minimalnych
szerokosci chodnika oraz drogi rowerowe] okreslonych w przepisach odrebnych,

wkomponowanie obiektéw w otoczenie, w sposdéb nie zakldcajgey charakteru migjsca

oraz nie przestaniajgcy widokéw na: obiekty wpisane do rejestru zabytkéw, pomniki,

tablice pamigtkowe, miejsca pamieci narodowej, znaki | sygnaty drogowe, tablice urzedowe,
dopuszczenie iluminacii;

2) gabaryty:
wysokosé nie wieksza niz 6 m,
pozostate wymiary dowolne;

3) standardy jakosciowe:
sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty | docelowy
(w szczegdlnosci bez brakow w elementach mocujacych takich jak sruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen),
sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegélnosci bez ubytkéw w deskowaniu, w ceramice, bez odpryskow farby, tynkow),
sytuowanie i utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami dla danych materiatéw budowlanych
(w szczegdlnosci sezonowej impregnaciji drewna lub zabezpieczeniem przed niepozadang korozja);

4) materiaty budowlane:
stosowanie powszechnie przyjetych materiatow budowlanych, w szczegolnosci szkta, kamienia, betonu,
tworzyw sztucznych, drewna, materiatow ceramicznych, metali i ich kompozytow,
zachowanie jednorodnosci materiatow i kolorystyki powtarzalnych obiektéw matej architektury oraz
spojnej stylowo formy poszczegolnych obiektdw matej architektury w obrebie placu, ulicy,
skweru, zielenca lub innej przestrzeni dostepnej publicznie, postrzeganej jako czytelnie wyodrebniona catosé
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Regulacje - ogrodzenia

dla obszaru catej Gminy ustala sie:

1) dla ogrodzen usytuowanych od strony przestrzeni dostepnych publicznie:

a) zakazuje sie ogrodzen wykonanych z nastepujgcych materiatow:
blach,
tworzyw sztucznych, z wylgczeniem imitujgcych materiaty naturalne,
0 podwyzszonej odpornosci na oddziatywanie czynnikow zewnetrznych,
prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych,
niestanowigcych integralnego elementu przesta ogrodzenia,
elementow refleksyjnych, odblaskowych,

b) zakazuje sie ogrodzen o stopniu azurowosci przesta mniejszym niz 35% w widoku
rownolegtym, z wylgczeniem:
ogrodzen zabytkowych, w tym rowniez powstatych w wyniku rekonstrukcii,
ogrodzen stanowigcych uzupeinienie przerw w zabudowie tworzacej pierzeje ulic,
murowanych fragmentéw ogrodzen w zabudowie jednorodzinnej o tacznym przebiegu
stanowigcym 30% diugosci odcinka ogrodzenia,

c) nakazuje sie zachowanie nastepujgcych standardow jakosciowych:
sytuowanie i utrzymanie zamocowanych w sposob trwaty | docelowy
(w szczegolnosci bez brakow w elementach mocujgcych takich jak sruby, wkrety,
gwozdzie, kleje oraz bez znieksztalcen),
sytuowanie i utrzymanie w kompletnosci (w szczegdlnosci bez ubytkéw
w deskowaniu, w ceramice, bez odpryskow farby, tynkow),
sytuowanie i utrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegolnosci
Z prawidiowo funkcjonujacymi furtami w ogrodzeniu),
sytuowanie i utrzymanie zakonserwowanych zgodnie z powszechnie przyjetymi

zasadami dla danych materiatéw budowlanych (w szczegoinosci sezonowej impregnacji

drewna lub zabezpieczeniem przed niepozgdang korozjg).

2) dla ogrodzen usytuowanych w granicach obszaru IV i obszaru V, z wytaczeniem terendw

potozonych w granicach administracyjnych miasta Trzcianka, dopuszcza sie:
a) ogrodzenia wykonane z prefabrykowanych paneli betonowych i zelbetowych,
b) ogrodzenia o dowolnym stopniu azurowosci | ogrodzenia petne.

2.Ograniczenia zawarte w ust. 1 pkt 1 lit. b, nie dotycza:

1) terenow, ktorych sposdb ogrodzenia uregulowany
jest w przepisach odrebnych;

2) terenow zwigzanych z prowadzeniem gospodarki rolnej
i lesnej;

3) terenéw cmentarzy,

4) terendw stuzgcych zapewnieniu
bezpieczenstwa infrastruktury technicznej;

5) terenow stanowigcym magazyny zewnetrzne
towarzyszace budynkom handlowo-ustugowym;

6) terenow schronisk dla zwierzat,

T) terendw, na ktérych prowadzona jest dziatalnosé
produkcyjna, sktadowa lub magazynowa

ﬁ
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Kluczowe regulacje
Szyldy

ELilg) Qég 4 : mp&

SZYLD ROWNOLEGLY SIYLD SEMAFOROWY NAOBIEKTACH MALEJ ARCHITEKTURY
Szyld umieszczony bezposrednio no obiekcie, np. scianie budynku, Szyld umiesrczony na budynhu, zarwycroj prestopodie do sciany Szyld w postaci niewielkich znakow
rownolegle do powierzchni do ktdrej jest zomocowany: Szyld taki  budynku. Snid toki moze prayjgc roenorodne formy: tablicy, umieszczonych na obiektoch molej archi-
made preyige mdnorodne formy: tobilicy, preestrzennych bods plaskich preestrzennych bodz .'ﬂerquzhmw Zarwyczaf fest tektury lub elementach ogrodkow gastrono-

STYLD WIZYTOWKOWY SZYLD GEOWNY MASZT
Miewselka tabliczka informujgon o prowadzone) deiololnoscl o wielkoscl Pionowy lub poziomy sold duzego obiekty ustugowego, budynkow
nie wigkszef niz 0,1 metro kwodrotowego. Taka tobliczke zaewyczaf ugytecznosci publicaney jok urzedy, sgdy, dworce oraz ng obiektoch
umiesscrona jest na wighseej toblicy, trw, toblicy wizytowkowe) handlowych, jak galerie handiowe. Zorwyczaf szyld glowny fest narwg

lub prlonie wizytowkowym. damego obiskiu poswalafgcy na fego roZposnanie w missce.
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Liczba szyldow

Ta sama dopuszczalna liczba dla kazdego przedsiebiorcy
10 szyldow

b _—_ ] = szyldy na prZESZI'HE-I';ITI:i
.......... fiimim @ 5min szyld nad witryna
(i _l-_]_| — l_] szy.ld g‘lﬁwny

grupa tablic/kasetonow

szyld semaforowy

szyld w polu szyldowym — szyld na pylonie
szyld na prizeszkleniu maszty

budynek w pierzei budynek wolnostojacy
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Liczba szyldow

liczba i rodzaj szyldow, ktére moga by¢ usytuowane na danej nieruchomosci,
przez kazdy podmiot prowadzgcy na niej dziatalnosc:

maksymalna taczna liczba szyldow, umieszczanych na nieruchomosci przez jeden podmiot prowadzacy na niej dziatalnosdé,
rowna dziesie¢, przy zachowaniu dodatkowych warunkéw naktadanych na poszczegolne rodzaje szyldow
przez inne przepisy Uchwaly krajobrazowei

dla kazdego podmiotu zajmujacego lub wspoltdzielacego lokal, ktory nie posiada bezposredniego wejscia
z zewnatrz — jeden szyld wizytowkowy przy wejsciu do budynku,

dla kazdego lokalu, do ktorego wejscie nie znajduje sie od strony ulicy — jeden szyld wizytowkowy lub
semaforowy przy przejsciu prowadzgcym do lokalu,w szczegodlnosci szyld flankujgcy przejscie bramowe prowadzgce do podwaorka,

w przypadku braku budynku frontowego lub oddalenia budynku lub wejscia do budynku, w ktorym
prowadzona jest dziatalnosc jeden szyld wizytowkowy albo rownolegty na ogrodzeniu lub na pylonie
(odpowiednio wizytowkowym lub zbiorczym) dla kazdego podmiotu,
nie wiecej niz trzy szyldy w formie flag na maszcie flagowym, po jednej fladze na kazdy maszt,
szyldy zabytkowe lub ich wierne rekonstrukcje, niezaleznie od wymienionych powyzej ograniczen liczbowych,
szyldy umieszczane na elementach wyposazenia ogrodkow gastronomicznych, niezaleznie od wymienionych powyzej ograniczen liczbowych,
liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot liczona jest jako jeden szyld w nastepujacych przypadkach:
jako suma wszystkich elementow szyldu takich jak litery przestrzenne lub litery przestrzenne i logo,

dla szyldu wolnostojgcego posiadajgcego powierzchnie ekspozycji skierowane w rézne strony, jesli
zachowujg identyczne gabaryty | wysokosc sytuowania.
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Kluczowe regulacje - szyldy

Dla obszaru catej Gminy ustala sie sytuowanie
nastepujgcych rodzajow tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych bedacych szyldami:

1) szyld rownolegty:

w formie tablicy pelnej lub z wycietymi znakami w kontrze;
w formie kasetonu;

w formie znakow bez tia:

2) szyld semaforowy:

w formie tablicy:

w formie kasetonu:

w formie kutych znakdw bez tia:

2) szyld glowny:
w formie przestrzennych lub plaskich znakéw bez tla o orientacji poziomej, w formie

tablicy lub kasetonu, sytuowany réwnolegle do elewacji o dopuszezalnej wysokodci znakdw:

nie wigkszej niz 1 m przy wysokosci sytuowania nie wiekszej niz 4 m,

nie wigkszej niz 1/5 wysokosci elewacji oraz nie wiekszej niz 1,6 m, przy wysokosci
sytuowania nie mniejszej niz 4 m i nie wigkszej niz 12 m,

nie wigkszej niz 1/8 wysokosci elewacji oraz nie wiekszej niz 5,0 m, przy wysokosci
sytuowania nie mniejszej niz 12 m,
w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tla o orientacji pionowe| sytuowany
rownolegle do elewacji o dopuszczalne] wysokosci znakow nie wiekszej niz 1 m,
w formie przestrzennych lub ptaskich znakow bez tta sytuowany na budynku kultury lub
hotelu prostopadie do elewacji, ponizej gornej krawedzi elewacji

4} szyld wizytowkowy

5) tablica wizytowkowa

6) pylon wizytowkowy

7) szyld na obiektach wyposaienia

ogrodkéw gastronomicznych
i kraméw ulicznych:

1) szyld réwnolegly:

- w formie plaskich znakdw bez tia lub z tlem z folii matowej mrozonej lub mlecznej,

- syluowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym |ub
drzwiowym innym niz nadswietle,
o tacznej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 30% przeszklenia,

- w formie znakow przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczaine] powierzchni szyldu nie
wigkszej niz innych niz 30% powierzchni tego przeszklenia

Obszar Il

1) szyld rownolegly

- jak w Obszarze |

- szyld sytuowany na wiacie;

2) totem:

- dopuszcza sig sytuowanie totemu na nieruchomosci zabudowanej budynkiem

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 250 m’, w ktdrym prowadzona jest wylacznie
dzialalnos¢ gastronomiczna umoZliwiajgca bezposredni zakup z samochodu
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Kluczowe regulacje - szyldy

1) szyld rownolegly:
- w formie pfaskich znakdw bez tla lub z them z folii matowej mrozonej lub mlecznej,

- sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub
drzwiowym innym niz nadéwietle, o lacznej powierzchni sluzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 40% przeszklenia,

- sytuowanych na scianie stanowisk stuzacych obsludze pojazdow | myjni,
0 facznej powierzchni stuzace] ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 40%
powierzchni ich sytuowania,
- w formie znakdw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalne] powierzchni szyldu nie
wiekszej niz innych niz 40% powierzchni tego przeszklenia

- w formie znakdw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na czesci elewacji
zamykajacej sie miedzy gorng krawedzia otwordw ckiennych lub drzwiowych a elementem
architektonicznym takim jak np. gzyms, gorna krawedz elewacji parterowego budynku
handlowo-uslugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m°,

dopuszczalna wysokosé nie wieksza niz 3/5 wysokosci plaszczyzny sytuowania

oraz nie wieksza niz 1,5 m,

- szyld na wiacie

2) grupa szyldow rownoleghych:

w postaci zwartej kompozycji w jednym miejscu lub dwdch miejscach

na elewacji budynku uzytecznosci publiczne],

w formie znakow bez ta, tablic lub kasetoncow

0 dopuszczalnej powierzchni sluzgcej ekspozycji reklamy

pojedynczeqo szyldu wehodzacego w skiad grupy nie wiekszej niz 12 m’,

3) szyld giowny:

- w formie tablicy lub kasetonu, sytuowany na budynku ustugowo-handlowym

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1500 m* rownolegle do elewadii

o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 16 m’,

- w formie przestrzennych lub plaskich znakow bez tla, sytuowany na obiekcie

pradukeyjnym lub magazynowym o wysokosci wiekszej niz 30 m, réwnolegle do ptaszezyzny
sytuowania, 0 dopuszczalne| facznej wysokosci znakow nie wiekszej niz 1/4 wysokosci
elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

4) pylon zbiorczy:
dopuszcza sie sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktdrej prowadzona jest
reklamowana dziatalnosé albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,
w odleghosci nie mniejszej niz.

15 m od skrajnych punktdw styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym
albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

10 m od masztu flagowego,

30 m od wolnostojgcych reklam typu A, typu B typu C oraz pylonu zbiorczego,
dopuszczalna wysokosé pylonu nie wigksza niz 4,5 m,
dopuszczalna szerokosé pylonu nie wieksza niz 2/5 wysokosci pylonu;

5) maszt flagowy:
- przed budynkami kultury, budynkami oswiaty, budynkami administracji
badz obiektami sportu,
- w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m’,
- w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem ustugowym, przemystowym lub
magazynowym o powierzchni zabudowy nie mnigjszej niz 800 m’,
- na nieruchomosci stacji paliw,

B) totem:
- na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 1500 m’,
- na nieruchomosci zabudowane] budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 250 m’, w ktérym prowadzona jest wylacznie dziatalno$é gastronomiczna
umozliwiajaca bezposredni zakup z samochodu,
-na stacji paliw,
dopuszcza sie sytuowanie totemu w odleglosci nie mnigjszej niz:
10 m od budynku, wolnostojgcej reklamy typu A, masztu flagowego,
40 m od pylonu zbiorczego, wolnostojacej reklamy typu B lub C,
200 m od totemu,
c)dopuszczalna wysokosé totemu nie wigksza niz 35 m,
d)dopuszczaina tgczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 36 m'.
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Kluczowe regulacje - szyldy

1) szyld rownolegly:
- w formie pfaskich znakdw bez tla lub z them z folii matowej mrozonej lub mlecznej,

- sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub
drzwiowym innym niz nadéwietle, o lacznej powierzchni sluzacej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 40% przeszklenia,

- sytuowanych na scianie stanowisk stuzacych obsludze pojazdow | myjni,
0 facznej powierzchni stuzace] ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 40%
powierzchni ich sytuowania,
- w formie znakdw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalne] powierzchni szyldu nie
wiekszej niz innych niz 40% powierzchni tego przeszklenia

- w formie znakdw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na czesci elewacji
zamykajacej sie miedzy gorng krawedzia otwordw ckiennych lub drzwiowych a elementem
architektonicznym takim jak np. gzyms, gorna krawedz elewacji parterowego budynku
handlowo-uslugowego o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1000 m°,

dopuszczalna wysokosé nie wieksza niz 3/5 wysokosci plaszczyzny sytuowania

oraz nie wieksza niz 1,5 m,

- szyld na wiacie

2) grupa szyldow rownoleghych:

w postaci zwartej kompozycji w jednym miejscu lub dwdch miejscach

na elewacji budynku uzytecznosci publiczne],

w formie znakow bez ta, tablic lub kasetoncow

0 dopuszczalnej powierzchni sluzgcej ekspozycji reklamy

pojedynczeqo szyldu wehodzacego w skiad grupy nie wiekszej niz 12 m’,

3) szyld giowny:

- w formie tablicy lub kasetonu, sytuowany na budynku ustugowo-handlowym

o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1500 m* rownolegle do elewadii

o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 16 m’,

- w formie przestrzennych lub plaskich znakow bez tla, sytuowany na obiekcie

pradukeyjnym lub magazynowym o wysokosci wiekszej niz 30 m, réwnolegle do ptaszezyzny
sytuowania, 0 dopuszczalne| facznej wysokosci znakow nie wiekszej niz 1/4 wysokosci
elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

4) pylon zbiorczy:
dopuszcza sig sytuowanie pylonu w granicach nieruchomosci, na ktérej prowadzona jest
reklamowana dziatalnosé albo w pasie drogowym bezposrednio przed tg nieruchomoscia,
w odleghosci nie mniejszej niz.

15 m od skrajnych punktdw styku granicy nieruchomosci z pasem drogowym
albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

10 m od masztu flagowego,

30 m od wolnostojgcych reklam typu A, typu B typu C oraz pylonu zbiorczego,
dopuszczalna wysokosé pylonu nie wigksza niz 4,5 m,
dopuszczalna szerokosé pylonu nie wieksza niz 2/5 wysokosci pylonu;

5) maszt flagowy:
- przed budynkami kultury, budynkami oswiaty, budynkami administracji
badz obiektami sportu,
- w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym
o powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 300 m’,
- w granicach nieruchomosci zabudowanej budynkiem ustugowym, przemystowym lub
magazynowym o powierzchni zabudowy nie mnigjszej niz 800 m’,
- na nieruchomosci stacji paliw,

B) totem:
- na nieruchomosci zabudowanej budynkiem handlowo-ustugowym o powierzchni
zabudowy nie mniejszej niz 1500 m’,
- na nieruchomosci zabudowane] budynkiem o powierzchni zabudowy nie mniejszej
niz 250 m’, w ktérym prowadzona jest wylacznie dziatalno$é gastronomiczna
umozliwiajaca bezposredni zakup z samochodu,
-na stacji paliw,
dopuszcza sie sytuowanie totemu w odleglosci nie mnigjszej niz:
10 m od budynku, wolnostojgcej reklamy typu A, masztu flagowego,
40 m od pylonu zbiorczego, wolnostojacej reklamy typu B lub C,
200 m od totemu,
c)dopuszczalna wysokosé totemu nie wigksza niz 35 m,
d)dopuszczaina tgczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 36 m'.
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Kluczowe regulacje - szyldy

Obszar IV
1) szyld rownolegly:
- w formie plaskich znakow bez ta lub z ttem z folii matowe] mrozone] lub mlecznej,

- sytuowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub
drzwiowym innym niZz nadswietle, o taczne| powierzchni stuzace| ekspozyciji reklamy
nie wiekszej niz 40% przeszklenia,

- sytuowanych na $cianie stanowisk sluzacych obstudze pojazddw | myjni,
o tacznej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 40%
powierzchni ich sytuowania,
- w formie znakow przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalne| powierzchni szyldu nie
wiekszej niz innych niz 40% powierzchni tego przeszklenia
- szyld na wiacie

2) szyld gtowny:

- w formie tablicy lub kasetonu, sytuowany na budynku uslugowo-handiowym

o0 powierzchni zabudowy nie mniejszej niz 1500 m* réwnolegle do elewacji

o dopuszczalne| powierzchni sluzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 16 m’,

- w formie przestrzennych lub plaskich znakow bez tta, sytuowany na obiekcie

produkcyjnym lub magazynowym o wysokosci wiekszej niz 30 m, rdwnolegle do plaszczyzny
sytuowania, o dopuszczalnej tacznej wysokosci znakdw nie wigkszej niz 1/4 wysokosci
elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

4) pylon zbiorczy:
dopuszcza sie sytuowanie pylonu w granicach nieruchomaosci, na ktdrej prowadzona jest
reklamowana dzialalnosc¢ albo w pasie drogowym bezposrednio przed t3 nieruchomoscia,
w odleglosci nie mniejszej niz:

15 m od skrajnych punktdw styku granicy nieruchomogci z pasem drogowym
albo w pasie drogowym bezposrednio przed ta nieruchomoscia,

10 m od masztu flagowego,

30 m od wolnostojgeych reklam typu A, typu B typu C oraz pylonu zbiorczego,
dopuszczalna wysokosé pylonu nie wigksza niz 4,5 m,
dopuszczalna szerokost pylonu nie wigksza niz 2/5 wysokosci pylonu;

5) maszt flagowy jak w Obszarze Il

1) szyld réwnolegty:
- w formie ptaskich znakéw bez tia lub z them z folii matowej mrozonej lub miecznej,

- sytluowanych od strony wnetrza lokalu na przeszkleniu w parterze w otworze okiennym lub
drzwiowym innym niz nadswietle, o faczne| powierzchni stuzace| ekspozycii reklamy
nie wigkszej niz 40% przeszklenia,
- sytuowanych na scianie stanowisk sluzgcych obstudze pojazddw | myjni,
o lgcznej powierzchni sluzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 40%
powierzchni ich sytuowania,
- w formie znakdw przestrzennych, kasetonu lub neonu, sytuowanych na przeszkleniu
w parterze w otworze okiennym lub drzwiowym, o dopuszczalnej powierzchni szyldu nie
wiekszej niz innych niz 40% powierzchni tego przeszklenia
- sZyld na wiacie
dla szyldow sytuowanych na ogrodzeniu lub nad brama w ogrodzeniu
lub na pylonie wizytowkowym, z zastosowaniem nastepujgcych zasad: :
dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi nie wigcej niz 0,6 m’,
na terenach polozonych w granicach administracynych miasta, .
dopuszczalna tgczna powierzchnia stuzgca ekspozyci reklamy wynosi nie wiecej niz 2 m’,
na pozostalych terenach,
nakaz zachowania jednakowe] wielkosci | proporci dla wszystkich szylddw
w obregbie powierzchni ich sytuowania,

2) szyld glowny:

- w formie tablicy lub kasetonu, sytuowany na budynku ustugowo-handiowym

0 powierzchni zabudowy nie mnigjszej niz 1500 m" rownolegle do elewaci

o dopuszczalnej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 16 m’,

- w formie przestrzennych lub plaskich znakdw bez ta, sytuowany na obiekcie

produkeyjnym lub magazynowym o wysokosci wigkszej niz 30 m, rownolegle do plaszczyzny
syluowania, o dopuszczalnej faczne] wysokosci znakdw nie wiekszej niz 1/4 wysokosci
elewacji budynku lub konstrukcji obiektu,

4) pylon zbiorczy jak w Obszarze IIl

5) maszt flagowy jak w Obszarze lll
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Regulacje - reklama wolnostojaca
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Regulacje - reklama na obiektach
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Regulacje - reklama wolnostojaca

nakaz zachowania odlegtosci od innych reklam

E=m £
D__-EJ_

relacyjnosc

odleglosci miedzy reklamami zwiekszaja sie wraz z rozmiarem nosnika reklamowego

maszt flagowy sytuowanie w odleglosci nie mniejsze] niz:

0,5 m od granicy nieruchomosci,

2 m od sgsiedniego masztu,

10 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B, typu C,
pylonu zbiorczego lub totemu,

pylon zbiorczy o wysokosci do B m i szerckosci do 2/5 wysokosci pylonu
sytuowanie w odlegtosci nie mniejszej niZ:

10 m masztu flagowego,

30 m od wolnostojacych reklam typu A, typu B oraz sasiedniego pylonu

o wskazanych wymiarach,

40 m od wolnostojgcej reklamy typu C lub totemu,

pylon zbiorczy o wysokosci do 15 m i szerokosci do 2/5 wysokosci pylonu,

sytuowanie w odleglodci nie mnigjszej niz:

10 m masztu flagowego,

30 m od: wolnostojgcych reklam typu A, typu B,

40 m od wolnostojacej reklamy typu C lub totemu,

100 m do sgsiedniego pylonu o wskazanych wymiarach;

reklama typu A sytuowanie w odleglosci nie mniejszej niz:
10 m od masztu flagowego lub totemu,

30 m od wolnostojgcych reklam typu B lub pylonu zbiorczego,
40 m od wolnostojacej reklamy typu C;

reklama typu B sytuowanie w odleglosci nie mniejszej niz:

10 m masztu flagowego,

30 m od wolnostojacej reklamy typu A, typu B lub pylonu zbiorczego,
40 m od wolnostojacej reklamy typu C lub totemu

reklama typu C sytuowanie w odleglosci nie mniejszej niz:
10 m masztu flagowego,
40 m od wolnostojacej reklamy typu A, typu B,
pylonu zbiorczego lub totemu,
50 m od wolnostojacej reklamy typu C,

rekiama typu B lub C - Obszar IV

sytuowanie w odlegtosci nie mniejszej niz;

50 m od przejazdow kolejowych, mostow, wiaduktow, estakad oraz tuneli,
15 m od przeciecia osi jezdni skrzyzowan,

10 m od pnia drzewa, od budynku,

10 m od masztu flagowego,

50 m od pylonu zbiorczego,

100 m od wolnostojace] reklamy typu B lub C,

reklama typu B lub C - Obszar V
sytuowanie w odlegtosci nie mniejszej niz;

30 m od zewnetrznej krawedzi jezdni,

10 od masztu flagowego,

50 m od pylonu zbiorczego,

200 m od wolnostojgcej reklamy typu B lub C

2
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Regulacje - reklama na wszystkich obszarach

Tablice i urzgdzenia reklamowe niebedgce szyldami na obiektach na obszarze catej Gminy

1) reklama na przeszkleniu:
a) dopuszcza sie sytuowanie na przeszkleniach lokalu niemieszkalnego,
na tej kondygnacii, na ktorej znajduje sig wejscie z zewnatrz do lokalu,
na przeszkleniach kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
b) dopuszcza sie sytuowanie reklamy po wewnetrzne| stronie przeszklenia,
Z wylgczeniem wyswietlaczy, w odlegtosci nie wiekszej niz 0,2 m od szyby,
c) dopuszcza sig sytuowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu,
od jego wewnetrznej strony, w formie:
askich znakdw bez tia,
ptaskich znakdw z tlem z folii matowej mrozonej lub miecznej,
nieprzeziemej tablicy reklamowej,
d) dopuszczalna laczna powierzchnia stuzgca ekspozycji reklamy nie wieksza niz:
30% powierzchni tego przeszklenia, w granicach obszardw 1 i ll,
50% powierzchni tego przeszklenia, w granicach obszardw Il IV iV

2) mural reklamowy:
a) dopuszcza sie sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajacej otwordw okiennych

(z wylaczeniem otwordw okiennych pomieszczen technicznych, piwnic | poddaszy),
b) dopuszcza sie wytacznie w formie znakow bez tha,
c) nakazuje sie wykonanie muralu wylacznie technikami plastycznymi,
d) lzabkgzu]e sie sytuowania muralu na scianach licowanych ceramikg (np. cegla)
ub drewnem

3) reklama na obiektach malej architektury:

ag dopuszcza sie reklame wylacznie w formie znakdw bez tia,

b) dopuszeczalna wysokosé znakdw wynosi nie wigcej niz 0,15 m.,

c) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 10%
powierzchni, na ktorej jest sytuowana,

d) dopuszcza sie sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni
metalowej z grawerem, nie wigkszej niz 0,015 m® na kazdy obiekt;

4) reklama na urzgdzeniach automatycznych:

a% dopuszcza sie reklame w formie naklejek lub nadrukdw;

b) dopuszezalna tgczna powierzehnia sluzgca ekspozycji reklamy nie wieksza niz:
10% ptaszczyzny, na kidrej jest umieszczona, w granicach obszarow i ll,

20% plaszczyzny, na kidre| jest umieszczona, w granicach obszarow Il IV iV

5) reklama na siatce budowlanej:
a) dopuszcza sie sytuowania reklamy na rusztowaniu przed elewacja, na ktdrej
prowadzone sg zewnetrzne roboty budowlane lub konserwatorskie,
b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy wynosi:
do 30% calkowitej powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujgcych sie
w rejestrze zabytkow,
do 60% catkowitej powierzchni siatki na pozostalych obiektach budowlanych
znajdujacych sie w granicach obszaru,
c) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na siatce budowlanej wylacznie w trakcie
prowadzenia robdt budowlanych i na okres nie diuzszy niz 12 miesiecy,
Z okresem karencji 5 lat od zakonczenia poprzedniej ekspozycji reklamy

6) reklama na ogrodzeniu placu budowy:
a) dopuszcza sig tablice reklamowe, ktérych wysokosé nie przekracza wysokosci
ogrodzenia, na ktorym s3 umieszczone,
b) dopuszczalna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 50%
powierzchni ogrodzenia, na ktorym jest umieszczona,
c) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na ogrodzeniu wylacznie
na czas trwania budowy i na okres nie diuzszy niz 2 lata

UCHWALA KRAJOBRAZOWA




Regulacje - reklama na wszystkich obszarach

Tablice i urzadzenia reklamowe niebedace szyldami wolnostojgcych, trwale zwigzanych z gruntem

na na obszarze catej Gminy

1) reklama na przeszkleniu:
a)dopuszcza sig sytuowanie na przeszkleniach lokalu niemieszkalnego,
na tej kandygnacji, na ktdrej znajduje sie wejscie z zewnatrz do lokalu,
na przeszkleniach kiosku ulicznego lub pawilonu sprzedazy ulicznej,
bidopuszcza sie sytuowanie reklamy po wewnetrznej stronie przeszklenia,
z wylaczeniem wyswietlaczy, w odleglosci nie wiekszej niz 0,2 m od szyby,
c)dopuszcza sie sytluowanie reklamy, bezposrednio na przeszkleniu,
od jego wewnetrznej strony, w formie:
plaskich znakdw bez tla,
ptaskich znakdw z ttem z folii matowej mrozonej lub miecznej,
nieprzezierne] tablicy reklamowaj,
d)dopuszczalna taczna powierzchnia stuzaca ekspozycji reklamr nie wieksza niz:
30% powierzchni tego przeszklenia, w granicach obszardw | i ll,
50% powierzchni tego przeszklenia, w granicach obszardw [Il, IV i V),

2) mural reklamowy:

a)dopuszcza sie sytuowanie muralu na elewacji nieposiadajace] otwordw okiennych
(z wylaczeniem otwordw okiennych pomieszczen technicznych, piwnic i poddaszy),
b)dopuszcza sie wylgcznie w formie znakdw bez tia,

cinakazuje sie wykonanie muralu wytacznie technikami plastycznymi,

ld%zgkazu}e sie sytuowania muralu na scianach licowanych ceramika (np. cegla)

ub drewnem;

3) reklama na obiektach matlej architektury:

a)dopuszcza sie reklame wytgcznie w formie znakaw bez tha,

b)dopuszczalna wysokost znakdw wynosi nie wigcej niz 0,15 m,
c)dopuszczalna powierzchnia sluzgaca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 10%
powierzchni, na ktorej jest sytuowana,

d}dolpuszcza sie sytuowanie tablicy reklamowej o srebrnej lub miedzianej powierzchni
metalowej

owej z grawerem, nie wiekszej niz 0,015 m’ na kazdy obiekt:

4) reklama na urzadzeniach automatycznych:

a)dopuszcza sie reklame w formie naklejek lub nadrukow,

b)dopuszczalna taczna powierzchnia sluzaca ekspozycji reklamy nie wigksza niz:
10% plaszczyzny, na ktdrej jest umieszczona, w granicach obszardw | 111,
20% plaszczyzny, na kidrej jest umieszczona, w granicach obszardw IIl, IV iV,

5) reklama na siatce budowlanej:
a)dopuszcza sie sytuowanie reklamy na rusztowaniu przed elewacjg, na ktorej
prowadzone sg zewnetrzne roboty budowlane lub konserwatorskie,
bjdopuszczalna powierzchnia sluzaca ekspozycii reklamy wynosi:

do 30% catkowite] powierzchni siatki, na obiektach budowlanych znajdujacych sie
w rejestrze zabytkow,

do 80% catkowite] powierzchni siatki na pozostatych obiektach budowlanych
znajdujacych sie w granicach obszaru,
c)dopuszcza sie sytuowanie reklamy na siatce budowlane] wylacznie w trakcie
prowadzenia robot budowlanych i na okres nie diuzszy niz 12 miesiecy,
z okresem karencji 5 lat od zakoriczenia poprzednie] ekspozycji reklamy

6) reklama na ogrodzeniu placu budowy:

a)dopuszcza sie tablice reklamowe, ktdrych wysokosé nie przekracza wysokosci
ogrodzenia, na ktdrym sa umieszczone,

bjdopuszczalna powierzchnia sluzgca ekspozycji reklamy nie wieksza niz 50%
powierzchni ogrodzenia, na ktrym jest umieszczona,

cldopuszcza sie sytuowanie reklamy na ogrodzeniu wylacznie

na czas trwania budowy i na okres nie diuzszy niz 2 |ata
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Regulacje - reklama na wszystkich obszarach
tablice i urzadzenia reklamowe niebedace szyldami

wolnostojace, trwale zwigzane z gruntem

1) stup reklamowy:
a) dopuszcza sie sytuowanie;
w obszarze pasa drogowego, na terenie skwerdw i parkow,

w odlegtosci nie mnigjszej niz 50 m od s3siedniego stupa reklamowego,
b) zakazuje sig doswietlenia

2) gablota ekspozycyjna:

a) dopuszcza sie sytuowanie na nieruchomosci zabudowanej budynkiem kultury,
budynkiem oswiaty lub obiektem sportu,
b)dopuszczaine wymiary: )
maksymalne pole powierzchni pojedynczej gabloty nie wigksze niz 0.8 m’,
wysokosé urzgdzenia nie wigksza niz2 m.,
c) dopuszcza sie sytuowanie ukladu kilku gablot o ujednoliconej formie zewnetrznej

wolnostojgce, przenosne

1) witacz wejsciowy:
a)dopuszcza sie sytuowanie przy wejsciu do lokalu,
bjdopuszcza sie witacz wejsciowy w formie:
pulpitu o tacznej powierzchni stuzgcej ekspozycji reklamy
nie wiekszej niz 0,13 m",
tablicy jednostronnej lub dwustronnej o powierzchni
stuzacej ekspozycii reklamy nie wiekszej niz 0.5 m’,
potykacza o lacznej powierzchni sluzace| ekspozycji reklamy
nie wigkszej niz 1,5 m’,
) dopuszcza sie wysokosE urzadzenia reklamowego nie wigksza niz 1.8 m.,
d) dopuszcza sie nie wiecej niz jedno urzadzenie reklamowe na lokal,
e) dopuszcza sig eksponowanie jedynie w godzinach otwarcia lokalu

2) reklama na obiektach wyposaienia ogrodkéw gastronomicznych
i kraméw ulicznych:

a) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na lambrekinach markiz i parasoli,
na ogrodzeniach | na innych elementach
wyposaZzenia ogrodkow gastronomicznych,

b) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na lambrekinie markizy kramu ulicznego,

¢) dopuszcza sig reklame wylgcznie w formie znakow bez tia,
w szczegolnosci nazwy lub
logotypu dziatalnosci albo nazwy lub logotypu sponsora obiekiu wyposaZenia ogrodka:
w granicach obszarow |, Il i lll, z zastosowaniem monochromatu, w szczegolnosci sepii,
bieli i czerni lub dominujacych barw zaczerpnigtych z elewacji obiektu
przy ktdrym sa sytuowane,
dopuszczalna wysokost znakdw nie wieksza niz 0,15 m,
o dopuszczalna powierzchnia stuzacej ekspozycii reklamy nie wieksza niz 30%
powierzchni, na ktdrej jest sytuowana,

d) dopuszcza sie sytuowanie reklamy na ogrodzeniach ogrodkdw gastronomicznych, jeslic
w obrebie jednego ogrodka stosuje sie przesta ogrodzenia z identycznym,
powtarzalnym znakiem reklarmowym,
reklama na przestach stanowi trwaly element tego przesta
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Regulacje - reklama na wszystkich obszarach
tablice i urzadzenia reklamowe niebedace szyldami

tablice kierunkowe
wskazujace lokalizacje dzialalnosci gospodarczej
oddalonej od gtownych ciagow komunikacyjnych

1) w formie tablicy pelnej montowanej na stupie:
a) o dopuszczalnej wysokosci slupa nie wigkszej niz 3 m.,

b) o dopuszczalnych wymiarach tablicy:

kosé nie wiek iz03m, i Z
G e Wi b, reklama okolicznosciowa
GPLBORC T WigNE L (L0t 1, reklama zwigzana z wydarzeniem okoliczno$ciowym,
2) sytuowanie w formie tablicy petnej na elewacji budynku: w szczegolnosci spotecznym, kulturalnym, religijnym
a) w obrebie parteru w odleglodci nie mniejszej niz 2,1 m od poziomu terenu, Wik £ L -
b) o dopuszczalnych wymiarach tablicy: sportowym, szkolnym, odbywajgcym sie na terenie Gminy:
wysoKkoSE nie wieksza niz 0,7 m,
SfSLi'éﬁgﬁ:ﬁiwﬁﬁzﬁigg E1:|42 n:n ' 1) dopuszcza sie syluowanie reklamy:
9 & : ' a) w formie tablic reklamowych, banerow reklamowych lub flag:

w miejscach odbywania sie imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych, w tym na obiektach zwigzanych z wydarzeniem,

w pasach drogowych, .
0 dopuszczalne| powierzchni sluzacej ekspozycji reklamy nie wiekszej niz 12 m’,

o dopuszczalne] wysokosci nie wigkszej niz 6 m.,
b) w farmie ekspozytordw:
wylacznie w miejscach odbywania sie imprez masowych oraz innych wydarzen
okolicznosciowych,
o dopuszczalne] wysokoscel nie wiekszej niz 10 m..;
c) w formie winderdw:
wytacznie w miejscach odbywania sie imprez masowych oraz innych wydarzen

okolicznosciowych,
o dopuszczalnej wysokosci nie wieksze] niz 3,5 m.

2) dopuszcza sie eksponowanie reklamy:
a) nie wiecej niz 30 dni przed rozpoczeciem wydarzenia,
b) w czasie trwania wydarzenia,
c} nie diuzej niz 7 dni po zakonczeniu wydarzenia.
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Regulacje - reklama na wszystkich obszarach
tablice i urzadzenia reklamowe niebedace szyldami

Zakazy

zakazuje sie sytuowania nizej wymienionych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldami:
1) w innych formach niz dopuszczone w niniejszej Uchwale krajobrazowej, z wyjatkiem
historycznych form reklam poprzez ich odiworzenie w zakresie gabarytow, materiatow, kolorow,
o ile inaczej nie okreslono w przepisach odrebnych
2) na budynkach objetych jedng z form ochrony zabytkéw ckreslong w obowigzujgce] ustawie o ochronie zabytkdw i opiece nad zabytkami,
przy czym jesli otoczenie budynku rowniez stanowi zabytek, zakazuje sig instalowania tablic reklamowych | urzadzen reklamowych na terenie nieruchomosci,
na klore] potozony jest budynek, (wyjatki, reklama na przeszkleniu 30% powierzchni przeszklenia)
o ile inaczej nie ockreslono w przepisach odrebnych
3) na nieruchomosciach o funkcji odwiatowej, sakralnej, stuzgcej administracji publicznej(wyjatki)
4) na terenach parkow i skwerow miejskich (wyjatki)
5) na drzewach i w zasiegu ich koron
6) na zbiornikach wodnych | wodach plynacych
7) na balustradach
8) na balkonach, loggiach i tarasach
9) na mostach, wiaduktach | kladkach
10) na ogrodzeniach z dopuszczeniem (wyjatki)
11) na stupach oswietleniowych ( wyjatek reklama ckolicznosciowa w formie baneréw reklamowych o powierzehni nie wiekszej niz 2 m’ i wysiegu nie wigkszym niz 0,7 m.)
12) na urzgdzeniach infrastruktury sieciowej i instalacyjnej

13) na urzgdzeniach bezpieczenstwa ruchu drogowego

14} na stupach i urzgdzeniach nalezgcych do Systemu Informacii Miejskiej, (wyjatki reklama okolicznosciowa)
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Przepisy przejsciowe i dostosowujace

Istniejgce w dniu wejscia w Zycie Uchwaly krajobrazowe| obiekty matej architektury nie
wymagajg dostosowania do zasad lub warunkéw w niej okreslonych.

istniejgce w dniu wejscia w Zycie uchwaly ogrodzenia nie wymagajg dostosowania do
za , zasad lub warunkow w niej okreslonych.

Przepis nie dotyczy ogrodzeni peinych, wykonanych z blachy,

dla ktorych termin dostosowania ustala sig na 7 lat od dnia wejscia w zycie Uchwaly krajobrazowej.

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych istniejgcych w dniu wejscia
w Zycie Uchwaly krajobrazowe| i niezgodnych z je] przepisami ustala sie nastepujace terminy

dostosowania do zasad | warunkow w niej okreslonych: )

1) dia tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych w formie banerdw, tablic | urzgdzen

reklamowych sytuowanych na ogrodzeniach | 12 miesigcy od dnia wejscia w Zycie Uchwaty krajobrazowej,

2} dla pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych | 24 miesigce od dnia wejscia w Zycie Uchwaly krajobrazowej;
3) dla tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych powstalych w oparciu o prawomaocne pozwolenie na budow

lub zgtoszenie robdt budowlanych przyjete przez organ architektoniczno-budowlany nie okresla sie terminu dostosowania.

Dostosowanie tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego do zgodnej

z ustaleniami Uchwaty krajobrazowej moze nastapic poprzez zmiane formy, zmiane wielkosci,

w tym usuniecie czesci tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymiang materialu, usuniecie oswietlenia,

a w sytuacji niezgodnosci w zakresie lokalizacji przesunigcie tablicy reklamowej lub urzgdzenia reklamowego w miejsce
zgodne z ustaleniami uchwaty albo usunigcie, z zachowaniem przepiséw prawa budowlanego.

Okresla sig nastepujace warunki dostosowania do zakazodw, zasad | warunkow zawartych w Uchwale krajobrazowej:

1) dopuszcza sie maksymalne odstepstwo w granicach 5%, dotyczace poszczegdinych rozmiardw;

2) w przypadku niespeinienia zasad i warunkow uzaleznionych od wzajemnego dostosowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych
pierwszenstwo w dostosowaniu do przepisdow uchwaly majg tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe wedtug nastepujacej kolejnosci:
a) niespetniajgce pozostatych zasad | warunkow okreslonych w uchwale,

b) o wiekszej powierzchni ekspozycji reklamy;,
c) wyZsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni,
d) znajdujace sig w mniejsze| odlegtosci od najblizszego skrzyzowania drog lub przejazdu kolejowego;

W przypadku koniecznosci usuniecia tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych niespelniajgcych wymogow
nalezy usungc takze elementy mocujgce lub konstrukcyjne, a miejsce mocowania lub posadowienia nalezy przywrdcic do stanu pierwotnego.
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